
日経メデೄೃデーೠ
೴ジ೮スの೎ーパーೞഔにᤙく

購㛷力の౥る⑇㛻⽐にၽಲる



2,935,064
日‱経⒜ἠ⾅ജ㲪子⛟購㗺Ỷᐙ㕾ܸత����ᩏ�‗�日ᾌ☣

743,669

2,236,437㥯

日‱経⒜ἠ⾅㛫᜘㥯Ỷత����ᩏ�‗త日‱$%C᎚ၻሩ査㛫᜘㥯Ỷ

購㗺Ỷy㥯Ỷ

ܸデジೠル購㗺Ỷとは、日‱経⒜新⾅㲪子⛟ಞか、日経⢔業新⾅、日経0-、日経
കೈリೠスのⶴ㳬ビューೃー᝚ⶡỶに、人နೇೋ೤ೢ᝚ⶡỶをጆえたものです。

ܸ᎜႘䉄0$8（0RQWKO\�$FWLYH�8VHU、‗に䈻ᗍၖ࿂ೃ೸リをኴ用したഇー೗ー）

‱ⶴ…ኢ

1,088,599㥯

‱ⶴᜮኢ

698,627
日経㲪子⛟‘ἏၻᒨỶജⶴ㳬೴ആーೃーೃ೸ഋኴ⢙⽐Ỷജデジೠル購㗺Ỷ

日経㲪子⛟‘ἏၻᒨỶత����ᩏ�‗

日‱経⒜ἠ⾅⬬のデジೠル購㗺Ỷత����ᩏ�‗

282,000
ⶴ㳬೴ആーೃーೃ೸ഋኴ⢙⽐Ỷత����ᩏ��ీ��‗

日経㲪子⛟‘Ἇၻᒨ㰱定で、パೞコഔなどの⢨㳬࿂にⶴ㳬イメー
ジをそのまま㒉示し、新⾅を㗺ಣ感㕆で㯨㕎できる≡⿫です。
日၊指定で㤇Ꮯ3�日㯒のⶴ㳬イメージを౷㕎いたಃけます。㗺者
からも好㖶で、‘Ἇၻᒨのⶡ᎒Ỷは、ⶴ㳬ビューೃーೃ೸リをኴ
用しています。

ܸⶴ㳬ビューೃーには、ᘋ᙮経⒜㳬ၖᜯの㳬は、⁢ိ1�⛟のሻ容がᷴ㠷されます。

ⶴ㳬೴ആーೃーとಒ

࿍⢶‒᜼の発㑳㥯Ỷを㗝る経⒜を࿜ᭈと౺た⸻ᐙⶴ購
読
数·

部
数
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ᐘ‱ị⬬⛟㛫᜘㥯Ỷ（᎜႘䉄㥯）త����ᩏ�ీ��‗ᩎᘘత日‱$%C᎚ၻሩ査 㥹㤌ᩩ⧳ኰ㛫᜘㥯Ỷ（᎜႘䉄㥯）త����ᩏ�ీ��‗ᩎᘘత日‱$%C᎚ၻሩ査

㛫᜘೉ഋೃജ㥹㤌ᩩ⧳ኰ㛫᜘㥯Ỷ

ܸ日‱$%C᎚ၻの㥹㤌ᩩ⧳㥯Ỷには、Ꮀ᜘㥯Ỷがᐲまれ౽、⍃‗発㒉の㥯Ỷと計ⲱ方法が⣓なるため、㥹㤌ᩩ⧳㥯Ỷをᐙ計しても、ᐘ‱ị⬬⛟の㥯Ỷと࿸㲜が生じます。
ܸ⭡ရ⧳の一㥯には2�カ㳬カഊー⛟が㦩ᨍされます。తܸᤶ᏾⧳࿃関ᨌは、㔳㥯ị⬬⛟が㦩ᨍされます。తܸ࿁㨁⧳の一㥯には大㰙‱⬬⛟が㦩ᨍされます。

᜼㥹ᨌᗰを࿜ᭈにሥᗢⶴと౺てᨱ広い㗺⽐ኟᨍ

ᜮኢ
፦␾㤌⛟ -

…ኢ ᜮኢ販売㥯Ỷ ‱ị社⛟

፦␾㤌 ፦␾㤌

⁢ိ

᜼㰙

ᐞ᏿ᤚ

…ኢ販売㥯Ỷ

㳠Ⅽ⧳

ᥑᴊ⧳

ᢡᙣ⧳

⮇⢟⧳

ᤶ᫾⧳ -
⭡᥹⧳ -
ㅙᙣ⧳

⃋⧳‮

⼗㸩⧳

᜼㰙

㔳㥯

 ➚⧳

ᎌㇸ⧳

⁢ိ㥹

⭆᝕᧱⧳

新╧⧳

ᤶℷ⧳

長野⧳

㳥᥋⧳

᥄㰐⧳

᰹⩱⧳

࿁㨁⧳ܸ

ᢹᤶ⧳

⩼᧱⧳

⭡ရ⧳ܸ

ᜮኢ販売㥯Ỷ ‱ị社⛟

┒㛿⧳

…ኢ販売㥯Ỷ

ိ㥹ᩩ

᜼㰙ᩩ

᝕ボ⧳

ሯᩲ⧳

ᑴ⋤ᤶ⧳

ᭀ᥹⧳

㸠᧱⧳

᰹᠌⧳

㻄⩱⧳

㿬Ᏻ⧳

᥹⃨⧳

᥋ᤶ⧳

広᥹⧳

ᤶ᏾⧳ܸ

⭡᥋⧳

ႛ㛿⧳

長ᦂ⧳

♺‱⧳

᜼分⧳

ᢡᦂ⧳

䂤ሕ᥹⧳

⎵⹠⧳

␾　ᜯ

⁢ိ‱⬬⛟

ᐞ᏿ᤚị⬬⛟

᜼㰙‱⬬⛟

㔳㥯ị⬬⛟

37,385
7,433
8,257

25,923
5,946
9,574

17,016
33,479
23,879
23,602

123,793
141,736
504,224
233,361

28,562
9,978

25,731
61,510
22,711

113,368
21,543
12,615
15,460

8,926

-
-
-

123
-
-
-

4,447
659
513

45,547
60,067

403,784
138,441

-
209

-
21,687

6,936
72,486

7,446
-
-
-

23,047
47,746

187,808
29,914

105,427
11,491

9,979
15,621
16,700

5,558
5,353
5,764

25,072
46,953
14,895
65,407

5,926
10,379
13,444
10,049

7,344
12,937

5,767
13,697

6,070
36,390

157,876
24,992
75,634

4,735
-
-
-
-
-
-

40
-

681
31,819

254
-

100
68

-
-
-

43843813,697

37,543

1,355,982

158,081

574,337

147,983

679,137

87,590

308,795

32,979
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5大都市圏と中国地方をカバーする
24カ面カラーエリア

約196万部

発行部数

配布されるエリア

北海道
茨城県
栃木県
群馬県
埼玉県
千葉県

東京都
神奈川県
山梨県
静岡県
岐阜県
愛知県

三重県
福井県※

滋賀県
京都府
大阪府
兵庫県

奈良県
和歌山県
鳥取県
岡山県
島根県
広島県

山口県
福岡県
佐賀県
長崎県
熊本県※

大分県

※一部地域

※2019年5月13日より、岡山県と鳥取県がカラーエリアに加わりました。
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新潟・沖縄もカバーする
1面・文化面カラーエリア

約200万部

発行部数

配布されるエリア

北海道
茨城県
栃木県
群馬県
埼玉県
千葉県
東京都
神奈川県

新潟県
山梨県
静岡県
岐阜県
愛知県
三重県
福井県※

滋賀県

京都府
大阪府
兵庫県
奈良県
和歌山県
鳥取県
岡山県
島根県

広島県
山口県
福岡県
佐賀県
長崎県
熊本県※

大分県
沖縄県

※一部地域※2019年5月13日より、岡山県と鳥取県がカラーエリアに加わりました。
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経ᔡ⽐をಒ౻め
೴ジ೮スの࿜⃧᤬がị持౺ていಡ౼

ᙾ‱ᤦ性

⢤性が㗺⽐ሥ႞の�ኟの�をᎢめる

⢤性

67.7

᝶性

32.3

೴ジ೮スの࿜⃧᤬で౥る��ၔがᜲい

ὅ経 15.6

ሥ႞

16.1 21.5 22.6

ਉ��⌁ၖ࿃　ਉ��ၔ　ਉ��ၔ　ਉ��ၔ　ਉ��ၔ
（䈯）

（％）
21.5 18.3 18.1 20.9

㗾㮾ജჯ㮾೐ഊスၖ࿂のᬒ職⽐が�ዦ᫟

ὅ経

ሥ႞

32.9 25.4

ਉᬒᒨ・န業㥯長೐ഊス　ਉ㥯長・⋌長೐ഊス　ਉ㗾長・ჯ長೐ഊス　ਉྐྵゲ社ᒨ　ਉಀの၈

（％）
5.9 10.7 45.4 35.4

೼ഐイ೩ೌഊーと経ᔡജⲻ⟨職のዦᐙが高い

ਉⷮἏန務・研究⾖　ਉ経営・ⲻ⟨⾖　ਉⷮἏጔ務・Ⴇ業⾖　ਉ販売・サービス⾖
ਉᣣ㯂・ほ⢠・商᧸ほ営　ਉᡩ⢐　ਉ࿧៺　ਉ♊⾖・ಀの၈

2.6

24.2

21.2

12.3 8.5 20.9

日経の㗺⽐の࿜ᭈಒ��ၔを࿜ᭈと౼る企業の࿜⃧᤬でథ
೼ഐイ೩ೌഊーథ経ᔡജⲻ⟨職が᜼౰಍ዦᐙをᎢめていಡ౼ద
日経にᷴ㠷౼る広告ಒథᄉ㶁性が高い೴ジ೮ス᯷᚟と౺て㗺ಡಯಡ౼ద
企業ಧᓠᒛの೷ഊഔデೄഔ೑で၈のメデೄೃをᘃᄭ౼るጙ₂を࿂౵ಡ౼ద

ఴ性ኰవ ఴᩏ䄺వ

ఴ職業వ ఴᬒ職వ

ܸ-�R($'（ሥᗢ新⾅⸻ᐙ調査）䉄ሥᗢ��㥹㤌ᩩ⧳の⢤᝶2�����人がᣠ㚼。2�1�ᩏ1�‗にビデೋリサーೢがᢗἩ

ὅ経

ሥ႞

7.0 13.6 12.6

13.8 11.2 12.4

4.1

12.0 11.1 20.7 14.7
（％）

22.9 6.8 10.8 12.214.1
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ᴁᬫജ㨅㏻㜆⢔が᜼౰く
高い購㛷力が౥ಭಡ౼

ᙾ‱ᤦ性

ᄦဵᩏᏭ���྿ሼၖ࿂のዦᐙが㳩㯨㗺⽐の�ᄨ᫟

㨅㏻㜆⢔�����྿ሼၖ࿂が᎒ỶをᎢめる ሥᗢⶴಒ日経のಢథとい౩㗺⽐が�ዦ㝘

࿍ᨤᩏᏭ�����྿ሼၖ࿂がሥ႞の�ዦ᫟

ὅ経ၖᜯの
ሥ国ⶴを㜭㗺
していない

74.2

ὅ経ၖᜯの
ሥ国ⶴを㜭㗺
している

25.8

ఴ日経᎜ⶴ購㗺➙వ

日経ၖᜯにはሥᗢⶴを購㗺していない
日経᎜✺の購㗺者は�ዦ強になります。
日経に広告がᷴ㠷されないとᤙかない
購㗺者はᜲくいます。

ほ᡿購㗺

66.9

その၈
（ၻ⬬などでの

㯨㗺）

33.1

ఴほ᡿購㗺➙వ

日経㗺者はほ᡿で‗⎡めで購入して
㗺ಣಞか、ၻ⬬など職ᚡで購入して
㗺ಣ人もᜲく、ሥ႞の3ዦ᫛になりま
す。

（％） （％）

日経の㗺⽐ಒ高ᴁᬫでథ⑇㛻㛦౮ら⽚࿯㛦థ࿅ጰ⢔ಡで高い購㛷力を持っていಡ౼ద
㨅㏻㜆⢔がᜲくథ株᪽థᴻ 㜆ᄉ㖊಍ಌ㤄⢙ᓠᒛにಇいての㯜ᭈも高く಍ಭಡ౼ద
高㶊ᓠᒛಧ౶ಃಲಭᓠᒛの広告にಒ౩ってಇ౴のメデೄೃとい౫ಡ౼ద
ሥᗢⶴಒ日経ಃ౴を購㗺౺ているとい౩㗺⽐ಒ�ዦ᫟に಍ಭಡ౼ద

ఴᄦဵᩏᏭవ日経㯨㗺⽐䉄ᩎᘘ���྿ሼ（ሥ႞ᩎᘘ���྿ሼ）

ఴ࿍ᨤ㨅㏻㜆⢔వ�ᩎᘘ�����྿ሼ（ሥ႞ᩎᘘ�����྿ሼ）

ఴ࿍ᨤᩏᏭవ�ᩎᘘ���྿ሼ（ሥ႞ᩎᘘ���྿ሼ）

ὅ経 25.3 25.5 17.6 13.8

ሥ႞

ਉ���྿ሼ ⓦ　ਉ���ీ���྿ሼ ⓦ　ਉ���ీ���྿ሼ ⓦ　ਉ���ీ���྿ሼ ⓦ
ਉ���ీ�����྿ሼ ⓦ　ਉ�����ీ�����྿ሼ ⓦ　ਉ�����྿ሼၖ࿂

44.2 29.0 14.1 7.2

3.1
（％）

0.5

1.8

8.9 6.9

2.0

ὅ経 12.9 14.5 17.4 17.9

ሥ႞

ਉ���྿ሼ ⓦ　ਉ���ీ���྿ሼ ⓦ　ਉ���ీ���྿ሼ ⓦ　ਉ���ీ���྿ሼ ⓦ
ਉ���ీ�����྿ሼ ⓦ　ਉ�����ీ�����྿ሼ ⓦ　ਉ�����྿ሼၖ࿂

6.5 20.6 23.1 19.5 13.5 12.6

4.2
（％）

3.2

23.5 10.6

25.2 19.4 21.7 16.4 9.4

4.7

3.0

ὅ経 15.0 15.1 20.3

ሥ႞

ਉ���྿ሼ ⓦ　ਉ���ీ���྿ሼ ⓦ　ਉ���ీ�����྿ሼ ⓦ　ਉ�����ీ�����྿ሼ ⓦ
ਉ�����ీ�����྿ሼ ⓦ　ਉ�����ీ�����྿ሼ ⓦ　ਉ�����྿ሼၖ࿂

（％）

19.6 14.0 9.0 6.9

ܸ-�R($'（ሥᗢ新⾅⸻ᐙ調査）䉄ሥᗢ��㥹㤌ᩩ⧳の⢤᝶2�����人がᣠ㚼。2�1�ᩏ1�‗にビデೋリサーೢがᢗἩ7
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日‱経⒜ἠ⾅ಒ
ᜲメデೄೃᾌၔに
Ḡるが಍いᄉ㶁をᬫていಡ౼

イഔೠー೮೤೩がᾱᏩ౺てథ⮀た಄が接౼るメデೄೃಒ⚷発⦕にᛚ౫ಡ౺たద
౺౮౺㑳ጰのኯἝ⁊ἏにჀ౫るᄉ㶁で౰る᯷᚟をḄკ౺ているメデೄೃಒᜲく౥ಭಡ౾ಶద
日‱経⒜ἠ⾅ಒ೿೐എ౮らഀ೐എಡでの経⒜೬ആースを࿜ᭈと౺たᄉ㶁さಯる᚟㤌でథ
೴ジ೮スの࿜⃧᤬に高くị持さಯていಡ౼ద日経のⶴ㳬ಧ㲪子⛟にᷴ㠷౼る広告ಒథ
%WRCにとಌಡら౽%WR%もሻ᢬が広くథ⒌くథၽಲಭಡ౼ద

ܸ調査ᣠ㚼はᬩ業ᒨ3�人ၖ࿂の⍥㯒企業にጾጴする25䊈5�⌁の⋴⬬ᒨ。日‱経⒜新⾅または日経㲪子⛟の㯨㗺者（㣰1ᗍၖ࿂㗺ಣ）5��人。
త2�1�ᩏ12‗調査。ᐘ㜠ᓦに‒もあてはまるものを㤩ಶでもらಆた。

ᄉ㶁で౰る

日経

ྐྵゲⶴ$

ྐྵゲⶴ%

ྐྵゲⶴ&

1+.ニആースೇೋ೤ೢ

⍥Ộニആース⣎ⷔ$

⍥Ộニആース⣎ⷔ%

⍥Ộニആース⣎ⷔ&

⍥Ộニആース⣎ⷔ'

ニആースサイト$

ニആースサイト%

ニആースサイト&

経⒜㗠$

経⒜㗠%

64.5

3.8

4.8

0.5

14.0

2.0

0.3

2.3

1.8

2.5

0.5

1.0

0.8

1.3
（％）

ス೧ーೠス性が౥る

6.9

日経

၈の新⾅（�ⶴ㕾）

೧഍ビ（�ᤔ㕾）

ニആースサイト（�社㕾）

経⒜㗠（�㗠㕾）

64.4

9.2

15.4

4.2

（％）

೴ジ೮スにᬒⰫಇ

7.5

日経

၈の新⾅（�ⶴ㕾）

೧഍ビ（�ᤔ㕾）

ニആースサイト（�社㕾）

経⒜㗠（�㗠㕾）

73.4

7.7

7.3

4.1

（％）

Ᏻ᫂先との㗋㶉Ⴇಭに಍る

4.7

日経

၈の新⾅（�ⶴ㕾）

೧഍ビ（�ᤔ㕾）

ニആースサイト（�社㕾）

経⒜㗠（�㗠㕾）

63.0

7.4

12.7

12.1

（％）

⢔業⢶にᬋ㵓が౥る

6.6

日経

၈の新⾅（�ⶴ㕾）

೧഍ビ（�ᤔ㕾）

ニആースサイト（�社㕾）

経⒜㗠（�㗠㕾）

66.2

7.8

16.3

3.0

（％）
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日‱経⒜ἠ⾅ಒ
೴ジ೮スの᯷᚟⓬と౺て
၈メデೄೃに಍い᫟ಢが౥ಭಡ౼

日‱経⒜ἠ⾅の೴ジ೮ス೬ആースಒథర᯷᚟㨃がᜲいఱ౶とに᫟ಢが౥ಭಡ౼ద
၈のἠ⾅థ೧഍೴の೬ആース⣎ⷔథ೬ആースೖイ೩థ経⒜㗠と⍇ಜるとಒっ౰ಭ౺ಡ౼ద
も಄ರಶర೬ആースのᣣ㯂性が高いఱでもథ၈メデೄೃを᜼౰く࿂ᗍಭಡ౼ద
೴ジ೮スパーೞഔにᨱ広くị持さಯているためథ
రᑘᗜがኴ⢙౺ていて㗋がᐙಲ౾ಧ౼いఱとథ高い㖶価をᬫていಡ౼ద

ܸ調査ᣠ㚼はᬩ業ᒨ3�人ၖ࿂の⍥㯒企業にጾጴする25䊈5�⌁の⋴⬬ᒨ。日‱経⒜新⾅または日経㲪子⛟の㯨㗺者（㣰1ᗍၖ࿂㗺ಣ）5��人。
త2�1�ᩏ12‗調査。ᐘ㜠ᓦに‒もあてはまるものを㤩ಶでもらಆた。

᯷᚟㨃がᜲい

日経

ྐྵゲⶴ$

ྐྵゲⶴ%

ྐྵゲⶴ&

1+.ニആースೇೋ೤ೢ

⍥Ộニആース⣎ⷔ$

⍥Ộニആース⣎ⷔ%

⍥Ộニആース⣎ⷔ&

⍥Ộニആース⣎ⷔ'

ニആースサイト$

ニആースサイト%

ニആースサイト&

経⒜㗠$

経⒜㗠%

72.0

3.3

3.3

1.7

3.6

2.6

0.7

1.9

0.7

4.8

0.2

0.5

2.1

2.6
（％）

೬ആースのᣣ㯂性が高い

10.2

日経

၈の新⾅（�ⶴ㕾）

೧഍ビ（�ᤔ㕾）

ニആースサイト（�社㕾）

経⒜㗠（�㗠㕾）

67.7

5.3

12.6

4.1

（％）

㕨㗹がሊᢗ౺ている

7.4

日経

၈の新⾅（�ⶴ㕾）

೧഍ビ（�ᤔ㕾）

ニആースサイト（�社㕾）

経⒜㗠（�㗠㕾）

57.0

8.9

20.9

5.9

（％）

⩱って౭くಜ౰೬ആースがಲ౮る

4.1

日経

၈の新⾅（�ⶴ㕾）

೧഍ビ（�ᤔ㕾）

ニആースサイト（�社㕾）

経⒜㗠（�㗠㕾）

57.0

9.9

20.7

8.4

（％）

ᑘᗜがኴ⢙౺ていて㗋がᐙಲ౾ಧ౼い

1.6

日経

၈の新⾅（�ⶴ㕾）

೧഍ビ（�ᤔ㕾）

ニആースサイト（�社㕾）

経⒜㗠（�㗠㕾）

57.7

11.2

13.2

16.4

（％）

NEWS
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オンビジネス

日経読者は企業の
メインストリームに乗っています 

企業の意思決定者は非閲読者の約2倍 ＜事業推進など経営の方向付けでの役割＞

【事業推進で中心的な役割を担っている】

システム・設備導入の決定権者 ＜設備投資・仕入れでの役割＞ グローバルビジネスの中心 ＜日ごろ携わっている国際業務＞

【海外での販売・マーケティング】

（％）

閲読者 29.1
非閲読者 16.4

【将来のリーダーを育てている】【会社の経営ビジョンづくりに参加している】

（％）

閲読者 46.2
非閲読者 23.3

【事業の売り上げ目標達成に責任を持っている】

（％）

閲読者 40.2
非閲読者 21.0

【設備投資（ハードウエア）を決める立場にある】

（％）

閲読者

非閲読者 15.7

【海外の生産管理・資材調達】

（％）

閲読者 16.3
非閲読者 7.3

【仕入れる商品・原材料を決める立場にある】

（％）

32.6
15.3

33.4

【人事評価をする立場にある】

（％）

閲読者 47.8
非閲読者 25.3

閲読者

非閲読者

【新事業を企画・立案している】

（％） （％）

閲読者 39.2
非閲読者 19.0 44.8

非閲読者 21.3

【事業の戦略決定】

（％）

34.7
非閲読者 10.9

（％）

42.4
非閲読者 19.0

【情報システム導入を決める立場にある】

（％）

32.0
非閲読者 15.3

日経の読者は「事業推進で中心的な役割を担っている」割合が4割強となります。
非閲読者の2倍強です。商品の販売や原材料の仕入れ、資金調達など
BtoB の広告に関心が高いのが特徴です。「新事業を企画・立案している」も高く、
事業化の支援サービスの広告でも効果的です。ブランディング広告、ＩＲ広告など
認知度や好感度を高める広告もビジネスチャンスを広げます。

※調査対象は従業員30人以上の民間企業に勤務する25～59歳の正社員。日本経済新聞または日経電子版の閲読者（週1回以上読む）500人。日経非閲読者300人。2017年12月調査。10
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ᔡ業での接☣ಈくಭにጙ₂⦕ 䉆広告接触ᬣに企業ೖイ೩にೃ೐೜ス౺てኴ⢙౼る᯷᚟䉈

ఴန業ሻ᢬の㯨㕎వ

（％）

㯨㗺者 50.0
㳩㯨㗺者 24.3

ఴᓠᒛജೖー೴スのഋഋースవ

（％）

㯨㗺者 53.8
㳩㯨㗺者 28.3

ఴᓠᒛജೖー೴スのス೻೤೐（၇∈）వ

（％）

㯨㗺者 43.2
㳩㯨㗺者 24.7

ఴᵕ᫳⽐との㳬ၻೃ೾イഔ೩వ

（％）

㯨㗺者 25.4
㳩㯨㗺者 15.0

ఴᓠᒛജೖー೴スの♮ၻജᓦいᐙಲ౾వ

（％）

㯨㗺者 34.0
㳩㯨㗺者 17.7

ఴᓠᒛജೖー೴スの㔼⯝もಭლ㶁వ

（％）

㯨㗺者 26.4
㳩㯨㗺者 11.7

%�WR�%ᓠ⁊の‘力಍᜘ಭ㢛ಢ先 䉆購入ಧഋースでのထⲱ∽㰱䉈 䉆広告を㠷౾る企業のイメージ䉈広告࿧ಛのᄉ㶁感を㧯᳝

ὅ‱経⒜新⾅

⬬ၻに
ᬋ㵓力が౥る

72.0
㳩㯨㗺者

46.7

ᐝ業၈⬬ಫಭも
秀でている

65.2
㳩㯨㗺者
37.9

就職ജ㠡職先
と౺て㤩ಜる

56.6
㳩㯨㗺者

29.6

優秀಍
ဵ⁊がᜲい

60.0
㳩㯨㗺者
34.9

株᪽を
購入౺てもいい

54.2
㳩㯨㗺者

27.8

（％）

⢐⢔㖚ᆌの
⸝持ജᣯ入

�����྿ሼ

㳩㯨㗺者�5,200྿ሼ

㛫᜘Ἡ㖚の
⸝持ജ㖚⻳

�����྿ሼ

㳩㯨㗺者�6,400྿ሼ�

᯷᚟೘ス೧ （ഁೞ೶೩）の
㤄ᔡജᣯ入

�����྿ሼ

㳩㯨㗺者�3,900྿ሼ�

⸝持ജᣯ入

㳩㯨㗺者

㤄ᔡജᣯ入

㳩㯨㗺者

�����྿ሼ

㳩㯨㗺者�3,500྿ሼ�

೿ー೒೧ೄഔ೑
�����྿ሼ

㳩㯨㗺者�2,900྿ሼ�
�����྿ሼ 

㳩㯨㗺者�2,600྿ሼ�㳩㯨㗺者 㳩㯨㗺者

᯷᚟೘ス೧ （ഁ೰ー೪）の
⸝持ജᣯ入 ᷥ⢙ജ⪊ᄏ

ܸ調査ᣠ㚼はᬩ業ᒨ3�人ၖ࿂の⍥㯒企業にጾጴする25䊈5�⌁の⋴⬬ᒨ。日‱経⒜新⾅または日経㲪子⛟の㯨㗺者（㣰1ᗍၖ࿂㗺ಣ）5��人。日経㳩㯨㗺者3��人。2�1�ᩏ12‗調査。

ೋഔ೴ジ೮ス

日経の広告ಒ
企業のス೧ーೠスを高めಡ౼

日経の㗺⽐ಒ⢐⢔㖚ᆌ౮ら᯷᚟೘ス೧ഁథ㛫᜘ജ೿ー೒೧ೄഔ೑థᷥ ⢙ജ⪊ᄏಡでథ
企業の意ᮆ⎡定に㯜ಲるဵがᜲいのが✁ᭁで౼ద
ἠ⾅広告を㔼たᬣも日経の㗺⽐ಒథ広告࿧の೼ーഁ೻ージにೃ೐೜ス౺てᓠᒛሻ᢬の
㗍ⷅをೢೈ೤೐౺たಭథᴗ ᫳㥯⻶にᓦいᐙಲ౾メールを㣊ったಭ౺ていಡ౼ద

⸝持ജ㖚⻳

㳩㯨㗺者

೿ー೒೧ೄഔ೑

㳩㯨㗺者
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ὅ‱経⒜新⾅

ೋ೶೴ジ೮ス

日経㗺⽐ಒ⑇㛻⢐␠の
ഋーೡーで౼

進Ᏻの⍩性にᢹಣ日経㗺⽐ ἠᓠᒛ᯷᚟で高い⏪Ꮹ力

日経のᓠᒛ広告ಒᄉ㶁感をႧಭኖ౼

日経の㗺者は日経にᷴ㠷される商品広告について、「品㜠を信㶁
できる」というイメージをᵇいています。ⶴ㳬の「一␥」「高ⶵ感が
ある」というイメージも、商品広告のイメージに㨁なります。この
ため、ᷴ㠷された商品を「၈の人に㋓められる」という意ᮆも強ま
ります。

రಋに౮౲Ὁ౲㛷ಆて㗃してみಂいఱಋ
い౩イ೯ベーೠー（㳲新者）ಒథὅ経の
㗺者でಒ㳩㯨㗺者の�ᄨ強になಭಡすద
రᭊ㔵ಃಋኯἝしಂಬథなるಜ౲Ὁ౲㛷
いಂいఱಋい౩ೃーഋーೃೡ೸ೠー（ክ
 ᷥ⢙者）ಒὅ経の㗺者でಒ�ዦ強ಋな
ಭథイ೯ベーೠーをᐙಲ౾るಋ㤇᎒Ỷに
なಭಡすద

イ೯ベーೠーಋೃーഋーೃೡ೸ೠーにಇ
いてథరほ分の㋓ತる商品やサービスを
ᑘᗜがよ౲ኴ⢙しているఱのᗍⲊዦᐙを
㔼るಋథὅ経の㗺者ಒ�ዦ強ಋ㳩㯨㗺者
を᜼き౲࿂ᗍಭಡすద新商品に㯜心が㻄
いὅ経の㗺者ಒ情報発信力ಥ㻄౲థ新商
品の広告の内容がጙ₂⦕に伝ಲಭಡすద

42.3

7.9

37.7
3.6

（％）
㯨㗺者 㳩㯨㗺者

54.1

36.3

（％）
㯨㗺者 㳩㯨㗺者

ܸ調査ᣠ㚼はᬩ業ᒨ3�人ၖ࿂の⍥㯒企業にጾጴする25䊈5�⌁の⋴⬬ᒨ。日‱経⒜新⾅または日経㲪子⛟の㯨㗺者（㣰1ᗍၖ࿂㗺ಣ）5��人。日経㳩㯨㗺者3��人。2�1�ᩏ12‗調査。

日経の㗺⽐ಒἠᓠᒛに㯜ᭈが高くథ購入にも⯝⇉⦕ద
ᑘᗜಛのᬋ㵓力も高いためథἠᓠᒛの᯷᚟ಒ᏾೔ഀでもಫくၽಲಭಡ౼ద
日経の㗺⽐ಒ೴ジ೮スの࿜⃧᤬಍のでథἠᓠᒛの開発ス೩ーഋーಧ技術థ
೿ー೒೧ೄഔ೑಍ಌにも㯜ᭈが౥ಭథ広告ሻ᢬をಫく⟨㕨౺てくಯಡ౼ద
日経のⶴ㳬イメージにಒᓠᒛ広告のイメージを高めるጙ₂も౥ಭಡ౼ద

ఴほኟの㋓めるᓠᒛಧೖー೴スをᑘᗜがಫくኴ⢙౺ているవఴ㗋㶉に಍ಭಀ౩಍ἠᓠᒛを㛷౩ೠイഀഔ೑వ

ఴ日経（㳩㯨㗺⽐ಒ၈のἠ⾅）が
ᓠᒛ広告に࿆౫るイメージవ

၈のဵに
㋓めらಯる

70.4
㳩㯨㗺者

44.6

ᒛ㜠を
ᄉ㶁で౰る

80.7
㳩㯨㗺者
57.1

高ⶵ感が౥る
60.2
㳩㯨㗺者

36.0

ἠ౺い技術が
⢐౮さಯている

55.2
㳩㯨㗺者

28.7
ྐྵ␥

69.1
㳩㯨㗺者
40.3

⬬ၻを᜼౰く
ᜤ౫るᐊ⿫性が౥る

59.1
㳩㯨㗺者

31.5

（％）

ਉイ೯ベーೠーతਉೃーഋーೃೡ೸ೠー
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商品広告は広告主の事業への理解も深める

オフビジネス

商品開発ストーリーが
購入意欲を高めます

日経の読者は紙面で商品広告を見ると、その広告主がどんな事業内容や業績の
企業であるかにも強い関心を抱きます。
商品内容だけでなく、商品を支える技術やその開発者など、
広告主の企業活動をトータルで理解したいと思っています。
テキストやイラストを使って商品のうん蓄を示すことも、広告の反響を大きくします。

企業活動への関心が商品広告の理解を深める 環境や安全性も商品の購入動機

経営理念

53.8
非閲読者 29.3

事業内容

65.2
非閲読者 42.0

経営者

56.2
非閲読者 24.0

売上高・従業員数など
企業規模

57.0
非閲読者 28.3

業界での順位

58.6
非閲読者 30.7

企業業績

64.6
非閲読者 37.0

商品の
開発ストーリー

49.4
非閲読者 31.3

商品の技術的
背景やノウハウ

58.4
非閲読者 40.0

商品の
環境・健康・
安全性への配慮

57.6
非閲読者 33.0

商品が新しい
文化・ライフスタイル
をつくりそうか

55.2
非閲読者 32.3

商品が健全な
社会づくりに
貢献するか

50.0
非閲読者 28.7

商品のデザイン

63.6
非閲読者 48.0

（％）

（％）

【商品の開発担当者】

（％）

閲読者 51.4
非閲読者 28.0

【商品ラインアップ】

（％）

閲読者 69.4
非閲読者 52.0

【技術やノウハウ】

（％）

閲読者 70.6
非閲読者 48.0

【商品企画・広告などブランド戦略】

（％）

閲読者 62.6
非閲読者 36.0

【商品に関連したデザイン戦略】

（％）

閲読者 58.0
非閲読者 33.0

商品広告を掲載した企業に対する経営理念や事業内容への関心

商品広告を出した企業への商品戦略や技術への関心 新商品を購入する際の手がかり

※調査対象は従業員30人以上の民間企業に勤務する25～59歳の正社員。日本経済新聞または日経電子版の閲読者（週1回以上読む）500人。日経非閲読者300人。2017年12月調査。

1
2 3
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女性管理職

自己投資を惜しまない
エレガントなキャリア女性

ファッションで示すステータス ＜高額商品についての意識と行動＞ ＜食生活についての意識と行動＞料理は安全性で素材選び

子供や孫の教育は未来への投資＜教育についての意識と行動＞ ＜日ごろの学習についての意識と行動＞常に学んでキャリアアップ

【高級ブランドはビジネスでの信用が高まる】

（％）

閲読者 61.0
非閲読者 36.0

【商品はステータス性（社会的地位）が高いものを選ぶ】

（％）

閲読者 55.0
非閲読者 33.0

【子供や孫には小中学校で受験させたい】

（％）

閲読者 46.0
非閲読者 26.0

【子供や孫の教育にはお金を惜しまない】

（％）

閲読者 63.0
非閲読者 52.0

【ITスキルの向上に努めている】

（％）

閲読者 54.4
非閲読者 35.0

【英語をもっと学んでみたい】

（％）

閲読者 62.2
非閲読者 41.7

【添加物など食品の安全性に注意している】

（％）

閲読者 81.0
非閲読者 55.0

【料理には多少高くても、いい素材を使う】

（％）

閲読者 79.0
非閲読者 60.0

※調査対象は従業員30人以上の民間企業に勤務する係長クラス以上の女性。日本経済新聞または日経電子版の閲読者（週1回以上読む）100人。日経非閲読者100人。2017年12月調査。

日経を読む女性管理職（係長クラス以上）は世帯年収、金融資産額で、
日経を読まない女性管理職を大きく上回ります。高級ブランドもビジネスの
必需品と考えています。スキル向上にも接触的に取り組んでいます。
子供や孫の教育に対する意識も高く、私立中学への受験、
そのための塾通いへの支出も惜しみません。
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㗋の೮ೠがᜲいと
ಫく㕷ಲಯる

61.0
㳩㯨㗺者�40.0

ほኟの㋓める
ᓠᒛಧೖー೴スを
ᑘᗜがಫくኴ⢙

57.0
㳩㯨㗺者�37.0

ほኟを࿜ᭈと౺た
ၻᐙがಫく開౮ಯる

44.0
㳩㯨㗺者�27.0

（％）

1,260

870

（྿ሼ）
㯨㗺者 㳩㯨㗺者

ఴᩎᘘ࿍ᨤᩏᏭవ ఴᩎᘘ㨅㏻㜆⢔㶊వ

2,720

（྿ሼ）
㯨㗺者 㳩㯨㗺者

1,590

᝶性ⲻ⟨職

広告ᓠᒛのᒛ㜠の高さが
ಫくၽಲるイഔ೶ル೉ഔೖー

࿍ᨤᩏᏭಒ㳩㯨㗺⽐を��䈯࿂ᗍる 㨅㏻㜆⢔㶊ಒ㳩㯨㗺⽐を��䈯࿂ᗍる

日経㗺⽐が㋓めるᓠᒛಒᑘᗜがಫくኴ⢙ 䉆ᓠᒛ広告のイメージ䉈日経にᷴ㠷さಯた広告のᓠᒛಒ㋓めಧ౼い

ܸ調査ᣠ㚼はᬩ業ᒨ3�人ၖ࿂の⍥㯒企業にጾጴするჯ長೐ഊスၖ࿂の᝶性。日‱経⒜新⾅または日経㲪子⛟の㯨㗺者（㣰1ᗍၖ࿂㗺ಣ）1��人。日経㳩㯨㗺者1��人。2�1�ᩏ12‗調査。

日経を㗺ಣ᝶性ⲻ⟨職（ჯ㮾೐ഊスၖ࿂）ಒథ日経を㗺ಡ಍い᝶性ⲻ⟨職に
⍇ಜて購㛷力が高くథ᯷᚟発ᄉ力も高いのが✁ᭁで౼ద
၇နಧ೸ഊイベー೩のၻᐙの࿜ᭈで౥ಭథ発㕷にᑘᗜが⽰をᆥ౴ಡ౼ద
⑇㛻㑳ጰでのᬋ㵓力が高いイഔ೶ル೉ഔೖー಍のでథᓠᒛ広告のメ೤೜ージが
ጙ₂⦕にၽಲಭಡ౼ద

ఴᒛ㜠をᄉ㶁で౰るవఴᑘᗜとの㯜ჯജ接౺ἧవ ఴ၈のဵに㋓めらಯるవ

ఴᬒにⰫಇవ ఴ㗹ᬫ力が౥るవ

日経

၈の新⾅（�ⶴ㕾）

೧഍ビ（�ᤔ㕾）

ニആースサイト（�社㕾）

65.0

10.0

5.0

1.0 （％）

日経

၈の新⾅（�ⶴ㕾）

೧഍ビ（�ᤔ㕾）

ニആースサイト（�社㕾）

52.0

10.0

8.0

8.0 （％）

日経

၈の新⾅（�ⶴ㕾）

೧഍ビ（�ᤔ㕾）

ニആースサイト（�社㕾）

54.0

19.0

6.0

3.0 （％）

日経

၈の新⾅（�ⶴ㕾）

೧഍ビ（�ᤔ㕾）

ニആースサイト（�社㕾）

54.0

10.0

9.0

2.0 （％）
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就␠⢐

日経を㗺ಣ就␠⢐ಒ⬬ၻဵと౺ての
目標を高くᷴ౵ていಡ౼

ర⬬㮾ജᬒᒨに಍ಭたいఱಒ�ዦ᫛ 高ᩏᏭ೴ジ೮スに意⋔ 企業のᄉ㶁イメージがᡩ⢐を᫂౰ಇ౴る

䉆I7にಇいての意識と㑳ጰ䉈 䉆ㄶ㗭にಇいての意識と㑳ጰ䉈I7ス೎ルが高くてᎰᳮ力と಍る ೑എーೱル᭗ᐢ

ఴI7ス೎ルのᐢ࿂にግめているవ ఴㄶ㗭で日ᨫၻ㗋౳らいಒ౶಍౾るవ

（％）

㯨㗺者 62.3
㳩㯨㗺者 37.0

ఴス೒ジആールⲻ⟨にೃ೸ഋをჀっているవ

（％）

㯨㗺者 59.4
㳩㯨㗺者 37.0

ఴ日౷ರㄶ㗭をჀ౩≡ၻが౥るవ

ఴ��⌁ᾌ☣で ᬝ౼るᩏᏭవ

（％）

㯨㗺者 47.2
㳩㯨㗺者 15.0

ఴᆯ౰たいၻ⬬వ

ఴ␾ᜯ⢿ᡩ（⩷ ᐲಣ）の経㹮が౥るవ

（％）

㯨㗺者 43.4
㳩㯨㗺者 20.0

（％）（％）

61.3
㳩㯨㗺者�33.0

ఴ‒ἠのI7≡ᖄに㯜ᭈが౥るవ

75.5
㳩㯨㗺者�42.0

660

580

（྿ሼ）
㯨㗺者 㳩㯨㗺者

ఴ目標と౺ているᬒ職ജᘋ႘వ

15.1

11.3

11.0

5.0
（％）

㯨㗺者 㳩㯨㗺者

ܸ調査ᣠ㚼は就職活ጰ࿜・活ጰထ定の大学3ᩏၖ࿂。日‱経⒜新⾅または日経㲪子⛟の㯨㗺者（㣰1ᗍၖ࿂㗺ಣ）の⢤᝶1��人。日経㳩㯨㗺者の⢤᝶1��人。2�1�ᩏ12‗調査。

日経を㗺ಣ就␠⢐ಒథ⬬ၻဵと౺て␠㟯౺たいとい౩意識を᫟く持っていಡ౼ద
ᡩ⢐⢐␠でಒథ೴ジ೮スのጙ➙፥にᬒⰫಇ I7（᯷᚟技術）ス೎ルథ
೑എーೱルに␠㟯౼るためのㄶ㗭力のᐢ࿂に力を入ಯていಡ౼ద
ᣧ⁚ಒ⬬㮾ಧᬒᒨに಍ಭたいథとい౩࿂὜᭗ᐢが᫟いのも✁ᭁで౼ద
日経にᷴ㠷౼るἠ᎘ᷥ⢙広告ಒథ優秀಍ဵ⁊の➋ᬫに⧣ⷞ౺ಡ౼ద

（％）

㯨㗺者 39.6
㳩㯨㗺者 24.4

ਉ⬬ၻ౮らᄉ㶁さಯている

（％）

㯨㗺者 30.2
㳩㯨㗺者 13.3

ਉᴢっている㓡ᒛജ
తೖー೴スの㜠がಫい

（％）

㯨㗺者 30.2
㳩㯨㗺者 14.4

ਉ経ᔡ⽐が౼౳ಯている

（％）

㯨㗺者 29.2
㳩㯨㗺者 16.7

ਉ優秀಍ဵ⁊がᜲい

ਉ⬬㮾తਉᬒᒨ
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27.425.5

ᾲ⍩థ㲉⢙థ⛸価಍ಌ

೿೐എ経⒜がಲ౮る

81.1
㳩㯨㗺者�38.9（％）

日経ಒಌのメデೄೃಫಭも就職にᬒⰫಇ

⩱識とᭈ構౫がᡩಜる 䉆日経（㳩㯨㗺⽐ಒ၈のἠ⾅）を㗺ಣ⟨⢠䉈 䉆メデೄೃにᣠ౼るᎭ㚼䉈先ⱇ⦕で⩱⦕

72.6

32.1

（％）
日‱経⒜新⾅ その၈の新⾅

（3ⶴ計�
⍥Ộ
��⬬計�

೬ュースサイト
�3⬬計�

ఴ就職での企業⪊⯵にಇいてథᄉ㶁で౰る᯷᚟をḄკ౺ているメデೄೃవ
（㓧ỶᗍⲊ）

日経㗺⽐ಒ᯷᚟発ᄉ力が౥るഋーೡーೠイ೸

㙼㘙のᚡにಒ
⯝⇉⦕にᏣጆ౼る

63.2
㳩㯨㗺者�35.0

㑳နಧ၇နを
၇አるのがᬫ意ಃ

63.2
㳩㯨㗺者�36.0

ほኟಒᑘᗜに

ᬋ㵓力が౥ると
ಫく㕷ಲಯる

50.9
㳩㯨㗺者�30.0

（％）

ఴᑘᗜとの㯜ჯജ接౺ἧవ

ܸ調査ᣠ㚼は就職活ጰ࿜・活ጰထ定の大学3ᩏၖ࿂。日‱経⒜新⾅または日経㲪子⛟の㯨㗺者（㣰1ᗍၖ࿂㗺ಣ）の⢤᝶1��人。日経㳩㯨㗺者の⢤᝶1��人。2�1�ᩏ12‗調査。

就␠⢐

日経を㗺ಣ就␠⢐ಒⷴ➙力が౥って
೴ジ೮スのᎰᳮ力と಍ಭಡ౼

日経を㗺ಣ就␠⢐ಒ೔ഀആ೬೒ー೘ഈഔが౩ಡくథ
ⷔ⺕ሻಧᏳ᫂先でのሼ┗಍㯜ჯಈくಭをჰ౼ⶺ㷞が౥ಭಡ౼ద
೴ジ೮スパーೞഔと౺てのᙾ⬏⩱識థᭈ構౫をᬫるための
メデೄೃにಒ日経を㤩ಶでいಡ౼ద日経にᷴ㠷౼る広告ಒᣧ⁚థ
೴ジ೮ス⢶で␠㟯౼るဵ⁊に᫟くೃ೵ール౺ಡ౼ద

株᪽థᆟ኿థᓠᒛ಍ಌ

ᨌ⏑がಲ౮るఴ వఴ వ

企業経ᔡの
౥るಜ౰៉がಲ౮るఴ వ

（％）

㯨㗺者 71.7
㳩㯨㗺者 30.6

ఴ వ೴ジ೮スパーೞഔの
౥るಜ౰៉がಲ౮る

（％）

㯨㗺者 69.8
㳩㯨㗺者 36.1

ఴ వ就職౺たい企業の

業⢶ጰᐢがಲ౮る

（％）

㯨㗺者 76.4
㳩㯨㗺者 38.9 （％）

㯨㗺者 64.2
㳩㯨㗺者 36.1

ఴᄉ㶁で౰るవ

53.5

17.2

25.3

1.0 （％）

ఴ೴ジ೮スにᬒⰫಇవ

53.1

17.7

16.7

3.1 （％）

ఴ就␠にᬒⰫಇవ

49.0

20.8

15.6

7.3 （％）

ఴ⩱⦕వ

39.6

27.5

24.2

2.2 （％）

ఴ⢔業⢶にᬋ㵓力వ
39.1

17.2

19.5

10.3 （％）

ఴᾌၔの先ⱇを㑳くవ
32.9

18.3

22.0

20.7（％）

ਉ日経

ਉ၈のἠ⾅（�ⶴ㕾）

ਉ೧഍೴（�ᤔ㕾）

ਉ೬ആースೖイ೩（�⬬㕾）

17

閲
読
者
プ
ロ
フ
ィ
ル 

〈
就
活
生
〉



౻っくಭ㗺ಡಯるᗻ日の日経
ừ⾼థᢩ 㕾౮ら೶ೂ೤೘ഈഔథ೘ഈ೤೵ഔ೑ಡでథᝀ៺ಧᢩἷのഊイ೶スೠイル᯷᚟に⏮目が㲈ಡっていಡ౼ద

日経೸ഊス � ಒథ⍃㣰ᗻῺ日に発㑳さಯる日‱経⒜ἠ⾅…ኢのⱬ2
㥯で౼దరႠでもഊഔ೎ഔ೑ఱಧᅪ᩹థἏ⟨థ౭㨅థ೿೫ー಍ಌథ
῝ら౺にᬒⰫಇ⇐౺い㖋နがⓦ㠷ద⋴౺い᯷᚟ಧ⩱識がᬫらಯるとథ
購㛷力の౥る࿧៺にဵ⍩のメデೄೃで౼ద

ᗻῺὅ

ቌ⧾やイഊストがᜲく、カഊ೶ルで⇐しく㗺める���

⇐౺い㗺ಡれる⟨⢠ 1

情報㤇ᜲな၀、✺ほの㕃☣で㤩ኰされた情報がうれしい���

౩ಯ౺い㗺ಡれる⟨⢠ 2

㵢᫝ら౽に㗺める、ಞどಫい情報㨃で、ᴊにᏳりやすい���

಄ಪ౩ಌいい㗺ಡれる⟨⢠ 3

ᜲメデೄೃᾌၔಃから、日‱経⒜新⾅という信㶁できる情報⓬が㨁㔵䈫

安ᭈで౰る㗺ಡれる⟨⢠ 4

࿧៺㗺者にಋಆての೸ഊス�

85.4䈯の࿧៺㗺者が

ᢩἷとの㗋㶉の᯷᚟⓬に
86.5䈯の࿧៺㗺者が

ᷴ㠷さಯた᯷᚟を調ಜる
79.8䈯の࿧៺㗺者が

㣰‰のထ定のᏣ⽎に౼る

၀…の೸ഊス1にⷊ介されていた೎೤
ೢഔᢩ㲪、みಶなで㔼に㑳かない䉉

そうಃな。ᗻῺ日ಃし、၀か
らみಶなで㑳ಆてみಫうか䈫

RU

ܸ-�021I72R調査。2�1�ᩏ1�‗2�ీ3�日にビデೋリサーೢがᢗἩ。ᗍᏭỶ��

広告ス೻ースሥ3⌮

広告
ス೻ース
⯽き出し
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ర1IKK(I�7KH�67</(ఱಒ日‱経⒜ἠ⾅の㗺⽐の࿜ᭈで౥るᢹ㓊᤬をೠー೓೤೩と౺たഊイ೶スೠ
イル᯷᚟ⶴ㳬と౺てథ����ᩏ�‗にዩኢ౺ಡ౺たద႞㒺ಒ日Ὼ日の…ኢⶴ㳬ሻ �� ೻ージద
高ⶵ⦏マⶴをჀいథ✺Ⱛ౺てᵁ౰Ᏻಯるೇイー೐೉ഔ೪೜೐೘ഈഔで౼ద
日経✺ほの㕃☣でథ೶ೂ೤೘ഈഔథ೑ルメథೃー೩థೌ ルೢഄーథἰ಍ಌᨱ広い೧ー೿をೌೱーద
ቌ⧾を᜼⿄にჀった⼉౺い೴ジആೃルでథ㗺⽐の⩱⦕好᝔ᭈを዁▤౺ಡ౼ద

日Ὼ日

࿂㜠಍ⶴ㳬

高ⶵ⦏マⶴをჀ用したሥ㳬カഊー印
ኾ。⼉しいቌ⧾を大⿄にჀಆた、
၀までにないスೠイルのビジュೃル。
新⾅でありながら㣟ᨫの新⾅ⶴ㳬と
は㤎ಆた࿂㜠感を┼出します。

ᢹ㓊᤬にഋーೢ

㗺者の࿜ᭈである購㛷力があり、消費意⋔ὒ
⧐なᢹ㓊᤬にリーೢします。�

日‱経⒜ἠ⾅
ಛのᄉ㶁感

日‱経⒜新⾅がᙽಆてきた「信㶁
性」の高さは、㣰‰のೋ೶情報で
あಆてもᜤಲりま౾ಶ。高い信㶁感
に㓅ᴑ಄された情報にಫಆて、消費
意⋔を刺激します。�

大人向けのⶴ㳬で、ほ分好みಃと感じた。೘ഈ೤೵ഔ೑や೑ルメ㤩びのᏣ⽎に
なಆてಫかಆた。���ၔ᝶性�

࿅ጰ⢔の購入を→㖁しているため、特にゖᑡをᵿಆて広告を㗺ಶಃ。
���ၔ⢤性�

トレഔ೪として、㖋နとして、広告としてのᬒዦをᵿ಄、いつも好᝔ᭈをᵇ
きながら㔼ている。ゖᑡがあるとこರは+Pで確㗡するಫうにしている。
၀ᬣもሊᢗしたሻ容を ᬝしている。���ၔ᝶性�

株᪽購入のきಆかけになりました。（��ၔ⢤性）

リ೟ート⛸ၡの㛫ჰ広告を出⯒したとこರ、資Ἇ㘏⎀Ỷが大きくႈびるなど
Ꮼ響のボさに㺗きました。၀ᬣも、1IKK(I� 7KH� 67</(を出⯒メデೄೃの࿜ᭈ
にと⽎えています。（$⬬）

1IKK(I� 7KH� 67</(が日経᠇႞ಛのክ出⯒でした。ᷴ 㠷した商品の᜘れ㑳きが
大ᜤボかಆたことにጆえ、㗺者の方఩の㜠の高さをᢗ感し、定 的にᷴ㠷する
ことを⎡めました。（%⬬）

ዩ業ၖ⁚、ᢹ㓊᤬をೠー೓೤トとしてᤡ開。1IKK(I� 7KH� 67</(のዩኢと
ともに᪸⬬の౭ᢘ∈᤬と㗺者᤬との類ႌを感じたため、出⯒しました。
1IKK(I� 7KH� 67</(のᷴ㠷広告を౷㕎になられた㗺者からの成ⶡが⧥⋌
౳など、購㛷力がある㜠の高い㶝ᢘ᤬開ᵢに‒㤞の᠇႞としてⓦ㝪してい
ます。（C⬬）

၀までネ೤トഐー೐⶜の広告出⯒をメイഔとしてきましたが、೎ഄഔ೻ーഔにᐙ
ಲ౾て㖋န႞広告を出⯒しました。高㶊ἰ㑳商品にもかかಲら౽、ᷴ 㠷ᬣ、
Ỷᎊၡの成ⶡに結びつき、᪸ ⬬ೇೈ೷サイトಛのೃ೐೜スỶもᮌ増、┟在ᾌ㯒
も長かಆたです。（'⬬）

広告࿧౮らの㖶価

㗺⽐౮らのᏬ㵓

ఴ㛱㉆ᴻ資⌔高3����྿ሼၖ࿂の᤬ಛのリーೢవ

61.2％日経 33.3％$⬬ 27.8％%⬬

ܸ日経リサーೢ「ᢹ㓊᤬調査2�15」ಫりᵁⵓ
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࿂㜠で⩱⦕ద῝ら౺を㚬౮に౼る᯷᚟を発ᄉ౼る
ೇイー೐೉ഔ೪೿್ジഔ
၈のメデೄೃに⍇ಜてథഊ೑ジആೃഋーథ࿂㜠థ೜ഔスがボいథ‱⛸᭗ᐢథ␈⹘さಯている
といったイメージを᫟めるጙ₂が౥る೿್ジഔスೠイルద
ᘃᄭ⦕಍発㑳㥯Ỷを㗝ಭథ೿್ジഔスೠイル（$� 䊈 %� ᜤᙁ）で
ἠ⾅にᴾಭ㢛ಡಯる᫾᪽で㦩らಯるためథ೷ഊഔ೪イメージ㧯᳝಍ಌに౷␠⢙いたಃ౴ಡ౼ద

�ಇの7+(�1IKK(I�0$*$=I1(�67</(

㣟ᨫᐒ1
⢤᝶Ꮻ方の目⹄から೶ೂ೤೘ഈഔ、ᾌ計、ἰ、೐リス೿スなどᜲ∈な
೧ー೿を㖚定。῝らしを㚬かにする࿂㜠で⩱的な情報を発信し⸏けて
います。2�1�ᩏからはリ೐೉ストのᜲかಆた大㰙と⭆᳻೉リೃでの
㦩ᨍを開ឪ。一㥹࿁⧳に1��྿㥯、関㔳ᗰに1�྿㥯のᐙ計ⶡ11�྿㥯
を発㑳することで、䈼大商ᗰ೉リೃಛ㖞⎀がᐊ⿫になりました。

日経೿್ジഔスೠイル㣟ᨫᐒ・$Lは⍃ᐒ㲪子 ⴧ፥し、発㑳日から1カ‗㯒、「日経ストೃ」
ሻで♊Ἇೡೇഔഎー೪・㯨㕎がᐊ⿫です。㦩ᨍᘋ᙮ၖᜯでも㯨㕎がᐊ⿫です。

「日‱経⒜新⾅⬬㲪子⛟」
にೃ೐೜ス
KWWS���ZZZ�QLNNHL�FRP�

$L2
ビジネスの‒先ⱇで活㟯する3�䊈��ၔ᝶性の日‱経⒜新⾅᝶性㗺者
を意識した೶ೂ೤೘ഈഔ೿್ジഔです。㙋㘋⬬と日‱経⒜新⾅⬬がሬ
ᐝで、␾ᜯモー೪㗠にも⍇⾵する೰イ೐ೋリ೧ೄーなሻ容で౭ᤙけし
ています。㥹ሻを࿜ᭈとした一㥹࿁⧳、関㔳ᗰ౭ಫび࿜㥯ᗰのⶡ�1�5
྿㥯で発㑳しています。

⁢ိ
⭆᝕᧱
 ➚
ᎌㇸ

ܸ一㥹࿁⧳の一㥯

䈵
᜼㰙のྐྵ㥯
⭆᳻のྐྵ㥯

ⶡ110྿㥯
ܸ関⁢1��྿㥯��
㯜㔳��྿㥯

日‱経⒜ἠ⾅⬬ 280྿ሼ䊈$�変ᙁ
2�5PP���21�PP

㣟ᨫᐒ

ྐྵ㥹࿁⧳の
ྐྵ㥯

（࿧に㥹ሻ）

䈵
᜼㰙のྐྵ㥯
⭆᳻のྐྵ㥯
ᐞ᏿ᤚのྐྵ㥯

ⶡ61.5྿㥯
ܸ関⁢5�྿㥯����
関㔳1�྿㥯

ᐞ᏿ᤚ1�5྿㥯

㙋㘋⬬ 250྿ሼ䊈%�変ᙁ
35�PP���25�PP

$L

発㑳ᘋ᙮ 発㑳㥯Ỷ ኯᙁ ⶴ㳬ኽႧ ᷴ㠷Ἇ金

����ᩏಫಭᩏ㯒を㣟౻てᐞ᏿ᤚでも㦩ᨍ䈫䈫

㣟ᨫᐒಒ����ᩏಫಭ㯜㔳ᗰでの㦩ᨍを開ឪ��

㲪子 ⴧ፥ജᷴ㠷㗠にಇいて
step 1

㲪子⛟࿃㥯の「日経ストೃ」
にೃ೐೜スత
KWWS���HE�VWRUH�QLNNHL�FRP/

step 2
⢨㳬ᐎᅳの「♊
Ἇで㗺める㲪子
 ⴧ」にೃ೐೜ス

step 3
「日経೿್ジഔ
スೠイル」を㤩
ᵂしてカートに
入れる

step 4
購入ᴊ⸏きを㑳う（♊Ἇ）
ܸ日経 I'のᏳᬫがᭊ㔵
になります

step 5
メールೃ೪レスにᤙいた8R/にೃ೐
೜スして購入した「日経೿್ジഔスೠ
イル」の㲪子 ⴧ⛟をೡೇഔഎー೪
ܸデバイス౷とに「日経ストೃ」ೃ೸リ
がᭊ㔵になります

step 6

♊Ἇೡೇഔഎー೪・
㯨㕎がᐊ⿫
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����ᩏの発㑳ᢗ⺆と၀ᬣのထ定

7+(�1IKK(I�0$*$=I1(�67</(の
�⬬㛷いአಭにಇいて
日経೿್ジഔスೠイルは䈻⬬で㛷いአಆて発㑳することがᐊ⿫です。発㑳するሥての೻ージを㛵⬬のコഔ೧ഔ೥として⇾成することで、㛫᜘
ჰ進はも಄ರಶ、೷ഊഔデೄഔ೑の㧯成や೿ー೒೧ೄഔ೑活ጰまでᨱ広い用㣙に౷活用いたಃけます。その高いᏬ響から⍃ᩏ⸎⸏して発㑳
いたಃく例も౷౹います。（ܸ1�೻ージၖ࿂かつ3�྿㥯ၖ࿂からᴫります。ⶴ㳬ሻ容についてはᴁ定のᣒ査が౷౹います。）
㥹ሻ㦩ᨍ・$�ᜤ᫾・1�೻ージの೿್ジഔを��྿㥯発㑳ᚡᐙの費用の目安䉄౭ಫそ2����྿ሼ
（ܸೠイೃ೤೸の೻ージỶなど⇾成ሻ容にಫಆて費用は⣓なりますので౷တᴫくಃさい。）
詳細は᪸⬬営業ᵕ᫳まで౭ᓦいᐙಲ౾くಃさい。

ܸᾌ ౭ಫび೧ー೿Ⲁはすಜて⟡ᾌ☣でのထ定であり、၀ᬣᜤ されるᐊ⿫性が౷౹います。࿂㖋ၖᜯの日経೿್ジഔスೠイルが発㑳されるᐊ⿫性も౷౹います。ᐘᐒの౭⢢㢛み⹈አりは、発㑳日の䈼カ‗᎒ዌとなります。

㣟ᨫᐒ

1‗

- -

- - - 䉃日（日）
�;PDV�*I)7

- --

2‗ 3‗

��日（日）
䉝䉝

೶ೂ೤೘ഈഔ䈴

䈰
ഊイ೶スೠイル

�‗ 5‗

�� 日（日）
ᜩ⧣ዌᐒ

�‗

��日（日）
ᾌ㕾ജ೽ー೫ス

�‗ �‗ �‗

�� 日（日）
$:

೶ೂ೤೘ഈഔ䈴

䈰
ഊイ೶スೠイル

1�‗

�� 日（日）
ἰ䈰೶ೂ೤೘ഈഔ

11‗

�日�（日）
+LJK�-HZHOOHU\�

	�
:DWFKHV
䈲��྿㥯䈳

��日（日）
;PDV�SDUW�

12‗

� 日�（日）
;PDV�SDUW�

$L
�� 日（日）

⼉᢬

�� 日（日）
㳹 	ೱ೤೑థ

⼉᢬

�� 日（日）
66

೶ೂ೤೘ഈഔ䈴థ
⼉᢬

��日（日）
:DWFK

&
-HZHOU\థ

⼉᢬

�� 日（日）
⼉᢬

�� 日（日）
㳹 	ೱ೤೑థ

⼉᢬

�� 日（日）
$:

೶ೂ೤೘ഈഔ䈴థ
⼉᢬

��日（日）
:DWFK

&
-HZHOU\థ

⼉᢬

䈴66೶ೂ೤೘ഈഔ䉇6SULQJ�6XPPHU೶ೂ೤೘ഈഔత$:೶ೂ೤೘ഈഔ䉇$XWXPQ�:LQWHU೶ೂ೤೘ഈഔ

೷ഊഔ೪に᫟い౶ಃಲಭを持ಇ日経㗺⽐ 䉆高㶊ᓠᒛにᣠ౼る意識と㑳ጰ䉈

೷ഊഔ೪㤩ಖにほኟ಍ಭの
౶ಃಲಭを持っている

（％）

㯨㗺者 51.2
㳩㯨㗺者 31.0

高ⶵ೷ഊഔ೪のᾌ㕾ಧ
ೱ೤೑を持っている

（％）

㯨㗺者 46.6
㳩㯨㗺者 25.0

ᩏ⧥᭚に೶ೂ೤೘ഈഔにಒ
౭㨅を౮౴る

（％）

㯨㗺者 41.6
㳩㯨㗺者 22.7

೷ഊഔ೪ᒛಒ⋴㔾ၔ⟨ᩦಧ
⦐㛪ᩦで㛷౩

（％）

㯨㗺者 50.4
㳩㯨㗺者 33.7

ܸ調査ᣠ㚼はᬩ業ᒨ3�人ၖ࿂の⍥㯒企業にጾጴする25䊈5�⌁の⋴⬬ᒨ。日‱経⒜新⾅または日経㲪子⛟の㯨㗺者（㣰1ᗍၖ࿂㗺ಣ）5��人。日経㳩㯨㗺者3��人。2�1�ᩏ12‗調査。21
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意ᮆ⎡定᤬ಛኸ㤍౼る㥹ᨌᙁメデೄೃ

日‱経⒜ἠ⾅

日経⢔業ἠ⾅

%WR%広告のᤡ開に‒㤞಍広告᠇႞ద
ೠー೓೤೩にಫಭ⒌くᤙ౴る೔ഀആ೬೒ー೘ഈഔᳮ⣊に
೿೤ೢ౼るのがథ日経⢔業ἠ⾅で౼ద

㗺⽐のᜲくಒథ購㛷に㯜ಲる意ᮆ⎡定᤬
ఴᬒ職⽐の構᳝వ

㗾㮾ജჯ㮾ၖ࿂のᬒ職⽐が����䈯

9.1 16.64.1 70.3

25.9ὅ経⢔業新⾅
㯨㗺者

ビ೙೮ス
ೲーೞンሥ႞

（％）

ਉᬒᒨ・န業㥯長೐ഊス　ਉ㥯長・⋌長೐ഊス　ਉ㗾長・ჯ長೐ഊス　ਉྐྵゲ社ᒨ

1��1ᩏዩኢ。ビジネスに⧣結する企業ጰ向、技術・
⮋学೬ュースをᤙける、ビジネスの‒先ⱇで⋋か౾
ない⢔業・企業情報ᣣ㯂ⶴ。1日のᷴ㠷企業Ỷは
3��⬬ၖ࿂、日‱経⒜新⾅にはないഀ೐എ情報をၽ
え、ビジネスパーೞഔが⎀めるメデೄೃとして高いⓦ
㝪度を㗝ります。�

日経⢔業新⾅とは

㗺⽐ಒథᨱ広い೴ジ೮ス᯷᚟にᣠ౼る㯜ᭈが高くథ᯷᚟感度もボ好

೿೮ジメഔ೩᤬ಛのኸ㤍度

၇
န
の
᯷
᚟
の
ሊ
ᢗ
ᩮ

日‱経⒜ἠ⾅

新⾅
（一ゲⶴ）

⢔業
ᣣ㯂ⶴ

I7⶜
೬ュース
サイト

ᷬ定㯨㗺者Ỷ 512,000人

೴ジ೮スのጰᐢに
㯜ᭈが高い

ఴᾲ⍩のጰᐢに㯜ᭈが౥るవ
93.3％㯨㗺者 76.9％ሥ႞

ఴ企業のጰᐢに㯜ᭈが౥るవ
85.0％㯨㗺者 54.8％ሥ႞

さಡ౹ಡ಍᯷᚟を၇နに
ᬒⰫてる意識が౥る

ఴ‒ἠのI7㯜㣧≡ᖄに᫟い㯜ᭈが౥るవ
65.3％㯨㗺者 35.8％ሥ႞

ఴC6R（企業の⬬ၻ⦕㛮ၣ）に㯜ᭈが᫟いవ
60.3％㯨㗺者 30.8％ሥ႞

၇နのኅ⟨⿫力が高くథ
職ᚡで㶁ಭにさಯる

ఴ᯷᚟のኅ⟨ജ⟨㕨力ಒ高いἧಃవ
55.4％㯨㗺者 38.9％ሥ႞

ఴᑘᗜ౮らೃ೪ೱイスを⎀めらಯるవ
42.5％㯨㗺者 22.9％ሥ႞

ܸ-�R($'（ሥᗢ新⾅⸻ᐙ調査）䉄ሥᗢ��㥹㤌ᩩ⧳の⢤᝶2�����人がᣠ㚼。2�1�ᩏ1�‗にビデೋリサーೢがᢗἩ

48.917.87.4
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日経⢔業ἠ⾅೶ೊーഊഁをಒ౻めと౼る
イベഔ೩開ᆗでഋー೪➋ᬫのⷸ好の≡ၻを

ὅ経⢔業新⾅ⶴ㳬ಋ㗺者ᐢ౴イベントをⷔみᐙಲ౾ಂⰫ႞⦕なၩ⢨రὅ経⢔
業新⾅೶ೊーഊഁఱをᤡ開していಡすదⶴ㳬での㲈客広告にጆ౫థ೶ೊーഊ
ഁへ᎚㜕する౶ಋでథೠー೓೤ト᤬に対して製品やサービスをよಭὢ⫝̸に⒌
౲㖞⎀する౶ಋができಡすద�

高い㲈ᢘ力（㲈ᢘജ告⩱広告）

日経⢔業新⾅、日経ೃ೪ネ೤トなど、日経のᵿ
つさま౹まなメデೄೃをჀಆてጹ㲈をかけま
す。

೐ೋഋ೧ೄーの高い೶ೊーഊഁ
ਮ㜠の高い㙋ᨡ、出┼者ಛのლ㶁がᐊ⿫です。
ਮၻᚡでのೃഔ೒ートで、⧣接Ꮳጆ者の᜖を㲈め
ることができます。

ਮᏣጆ者のリストをḄკいたします。

೶ೊーഊഁᷥ㫹（ᓠ≡のቁ┼ኖ）

೜ഀ೫ーの∸∈をᬣ日、日経⢔業新⾅ⶴ㳬で報告。᫳日⁚ᚡできなかಆた方఩にも広く㖞⎀します。

広告ጙ₂を高める⹏㲈✁㲈థ広告✁㲈の
ᩏ㯒೸ഊഔで広告ထⲱの⫝̸ᄆを᢬ὦに

日経⢔業新⾅では、⹏㲈特㲈、広告特㲈をᩏ㯒でỶᜲく
企⢨しています。1ᩏを㣟じたス೒ジュールの࿜で、⏮目
度の高い特㲈にᐙಲ౾て広告のኽႧがᐊ⿫。広告ထⲱの
確保も容易となります。

����ᩏ೶ೊーഊഁ開ᆗᢗ⺆

࿁㇎㲪≡త2�1�ᩏ3‗2�日၊�15⌮

日経⢔業新⾅೶ೊーഊഁ告⩱త2�1�ᩏ�‗1�日၊�15⌮

����ᩏ�‗ీ��‗の⹏㲈✁㲈（ထ定）

రổತの$,ᳮ⣊ఱでビ೙೮スにጷ಄ᵁ౲

࿆信ⲻ⟨䉎䉋䉣

成長ᳮ⣊ಋしての౶れ౮ಬのᆯきἧಋಒ�
䊈ⷔ⺕の೔ഀആニ೒ー೘ഈンᴊ⏠をቁ⽎する䊈

ၩ業პᄽᐢ࿂のಂತの䉏䉝䉑対Ⲍ

⸝新⿉動　やಡぐ಄ၩ業Ⱛᘋセഀ೫ー

ర経⟨・⸻務・人န㥯㯂のᆯきἧồ㳲ఱ�
䊈ೱ೤೐ೋ೶ೄスの೨೙ೠഌ化による業務ጙ➙化䊈

個人情報ᄆ㚁対応に౭౴るഋス೐೿೮೙ംントᳮ⣊�䊈*'35
౭よಖ3,$による೸ഊイೱ೘ーᄆ㚁の‒新動ᐢを㞣ಡ౫て䊈

経営者のಂತのန業ᴫ⸎0	$活⢙セഀ೫ー

文 㲪ᡘ化が変౫る業務ồ㳲‒ዌ⹄

新ಂな೶ೈーズに⮥㑳する᜿㱐ሎ発㲪

೨೙ೠഌ೧೐೯എ೙ーの活⢙で営業力にイ೯ベー೘ഈンを��

၀౶ಀ㔼⧣す䈫内㥯౮ಬの情報┸␓㰞⋳対Ⲍ

ಥのಈ౲ಭᬷ∽ᢙ㕷䈫�
䊈,R7活⢙が製㣤業の ⁚をአಭ開౲䊈

₩㠠性ಋጙ➙性　ビ೙೮ス変㳲をị౫るスト഍ー
೙イン೶ഊの‒㤞㕨

ኖ⯒の೾イഔ೩
コストパ೶ೊー೿ഔス
の㳬でも㜠の高い
コഀュ೬೒ー೘ഈഔ

となります。

ܸこの၈にもỶᜲくの広告特㲈をᢗἩしています。

1‗ ᪩㖚⢔業

2‗ ⡏ᛌ経営�⡏ᛌ経営度調査�

3‗ 㰞☆⸻ᐙ/೪എーഔ/㲪子㥯品

�‗ ೉ネル೏ー

5‗ ೒ഀストリー（፥学）�ほጰ㠖の安ሥᣠⲌ技術

�‗ ᗢᗻ強㳷፥

�‗ メデೄカル

�‗ 㰞☆⸻ᐙ/大学・⢔学㣧Ḿ

�‗ IR7�$Iにಫる製㣤業の近 ⁚/商⬬/日‱の፥学⢔業（ኰኾ）

1�‗ ೘ー೧೤೐ジഄパഔ/バイೋ೧೐ノഎジー

-I072)�ᘋ⟥⡏ᛌ経⒜�イഔ೶ഊをịえる㲪≡⢔業�
⋌࿍ၔ技術（$R、VR、೰೷೧೤೐ス）

11‗

12‗ എ೽೤ト
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೸എの᜘ಭᴊにᐢ౴た広告に高い⏮目
␥㣟の೸എ೶ೈ೤೘ഈ೫ルにᐢ౴たథ၈にಒ಍い᯷᚟をⓦ㠷ద
ಡたథ೩഍ഔ೪の先ⱇを✺ほの㕃☣でとら౫た᯷᚟ಒ
ᜲくの೿ス೔ഀ㯜ჯ⽐に᰹㗺さಯるྐྵἧでథ
ྐྵ㥯の࿧៺಍ಌ᯷᚟感度の高い⑇㛻⽐᤬にもᤙいていಡ౼ద

೿ー೒೧ೄഔ೑に㯜ಲるᜲ∈಍㗺⽐᤬
ఴ日経0-と日‱経⒜ἠ⾅のႶ㗺➙వ

၈の᠇႞にಒない✺ほの㗺者᤬

日経0-は␥㣟バイഅーやᩦィ㤄営ᵕ᫳者を࿜
ᭈに、メーカーや࿧៺などᨱ広い㗺者をᵇえ
るೋリジ೫リ೧ೄーの高いメデೄೃです。Ᏻり
࿂౵るのは商品トレഔ೪ಃけでなく、ᩦ ィの㲈
ᢘや情報፥、業ጴのጙ➙፥など、ᩦ Ⴇりの‒
新情報もၽえています。೿スコഀ関㣧の㗺者も
ᜲく、日経0-にᷴ㠷された製品やサービスな
どが೧レビなどでⷊ介されることもᜲくあり、
その情報ಛの⏮目度は高いといえます。

日経䉗䉔とは

推定㯨㗺者Ỷ 601,000人

ఴ㗺⽐のጾめ先వ ఴ㗺ಶで၇န࿂のᏣ⽎に౺ているメデೄೃవ ఴ日経0-にᷴ㠷さಯた広告を㔼てとった㑳ጰవ

Ꮄ᜘・ᣰ᜘業
22.6その၈

12.4

࿧៺など
10.0

製㣤業
15.2

サービス業
11.2

（％）
（％） （％）金㏻・保㱍業

7.6
情報㣟信業�3.8
㤄㡜業�3.6

࿅ጰ⢔業�3.0
ᎄ⥧・⭡⬶�3.1
㷑㷁・᢯⏗業�3.5

ừ⾼�2.3
᪩㖚業�1.6

日経0-（␥㣟新⾅） 61.8

㷁品商業 57.6

ೢೈーഔストೃ೉イジ 44.0

日‱㷁ⶒ新⾅ 28.8

商業⢶ 8.9

メーカーやᎴ᜘の
営業ᵕ᫳に㣧ⷪした 61.3

メーカーやᎴ᜘の
営業ᵕ᫳と商㘋で㗋㶉にした46.0

商品サഔ೸ルをᏳりᢴ౾た 37.9

ఴ��⌁ၖ࿃㗺⽐のዦᐙవ

⟡ᚡで活㟯するㄮい㗺者᤬が多い

ὅ経0-

ὅ経⢔業新⾅

ὅ‱経⒜新⾅
（％）

32.6

32.0

38.0

56.643.4

（％）

ὅ経0-ಒ㗺ಣが
ὅ‱経⒜新⾅ಒ㗺ಡない

ὅ経0-ಥ
ὅ‱経⒜新⾅ಥ㗺ಣ

ܸ-�R($'（ሥᗢ新⾅⸻ᐙ調査）䉄ሥᗢ��㥹㤌ᩩ⧳の⢤᝶2�����人がᣠ㚼。2�1�ᩏ1�‗にビデೋリサーೢがᢗἩ ܸ0-␥㣟調査。2�15ᩏ�‗にᢗἩ
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日経0-が✺ほᏳ⁊౼る㖋န႞広告

㗋㶉の調査ജ✁㲈にᐙಲ౾て
広告ጙ₂を高める

日経0-がᏳ⁊థ構᳝౼るᢘ㕕性の高い㖋န႞広告త 㖋န႞広告の೾イഔ೩

日⒚ೋイリೋత2�1�ᩏ�‗�日၊�15⌮ Ⅽ⍹製ㆾత2�1�ᩏ3‗�日၊�3�⌮

ᩏ䈼ᗍのヒ೤ト商品⣎၊ᐒをはじめとして、業⢶の⏮目度の高い特㲈をᩏ㯒でỶᜲくᢗἩ。೿ー೒೤トを意識した商
品㖞⎀ಃけでなく、⬬ሻೃ೵ールとしても活用することができます。

೧ー೿ኰの㣧ᐙ広告で
広告ጙ₂を高める
Ὂな೧ー೿や新しいイ೺ഔトを␿㣕さ౾ていくため、㓧Ỷの企業の᎚㜕で㑳う
㣧ᐙ広告も高いጙ₂とコストパ೶ೊー೿ഔスを発ḗします。

⺈⧐するᩦႧり特㲈త2�1�ᩏ�‗2�日၊��5⌮

����ᩏ�日経0-�ᩏ㯒✁㲈ထ定

ܸሻ容、ᷴ㠷‗䈹日はᜤ になるᚡᐙがありますので、詳細は౭ᓦいᐙಲ౾くಃさい。

�‗
�‗
�‗
�‗
�‗
�‗
�‗
�‗
�‗
��‗
��‗
��‗

⹏㲈✁㲈
⋴‗✁ኰ⹏㲈ᐒ

ᢹ㓊᤬ビ೙೮ス✁㲈
Hഋ೧ーഌ✁㲈䈹㷁ಋᅪ᩹新ᨌᚡ✁㲈

-
ೱイഅーの၇န術䈹೶ഌーツ・野㇂✁㲈

-
-
-

-
ᢩ㷑み✁㲈

進化する␥㣟⶜೘ス೧ഁ≡ᖄ（䉚䉙䉝഍೙Ⲁ）
-

࿧಍広告企⢨
ὅ経䉚䉙䉝ၩ⢨

ೱ഍ンೠイン೨ー䈹೿ー್ഋン
)22'(;

-
♔⾢・䉌䉌䉛

౭すすತ商品್イ೪（⣎၊ᐒ）
ὅ経䉚䉙䉝ၩ⢨䈹ὅ経䉚䉙䉝セ഍೐೘ഈン

೰എೇೄーン䈹ೢഄー೰ン
-

スーೲー೶ー೪䈹スーೲーೋイഌ
-

౭すすತ商品್イ೪（⣎၊ᐒ）

✺ほ調査ᐒ
-
-
-
-

㷑㷁業㘆⃅

-
೮೤トഊイ೶㘆⃅
サービス業㘆⃅

ᩏ㯒ೳ೤ト商品⣎၊

࿂᎒ ೳ೤ト商品⣎၊䈹ᣰ売業㘆⃅
ᣣ㯂ᩦ㘆⃅䈹೔ンビニ㘆⃅
Ꮄ売業㘆⃅䈹⦐㛪ᩦ㘆⃅

日経0-✺ほのᏳ材で、商品やサービスの⇕㔵を詳しくᷴ㠷。日経P26デーೠなどもჀ用しながら、
ᢘ㕕的で೐ೋリ೧ೄーの高い広告ⶴ㳬をḄკします。

ⶡ�ೌ‗㯒でᏉ⯒㓡Ⴇ

商品特徴、೎ഄഔ೻ーഔなどの情報をᏳ材して、ⶡ1カ‗のኽႧ 㯒で広告Ꮙ⯒をኽႧいたします。

広告のᵁ౰ኾಭを㛫ჰに␠⢙

新⾅にᷴ㠷したⶴ㳬をኰⶴにᵁきኾりをし、広告࿧∈の㛫ჰịḚ೥ールに活用していたಃくことも
できます。
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㨅㏻೸എとᄦဵᴻ㜆ᢩの࿓ἧにഋーೢ
日経കೈഋೠスの㗺⽐のᜲくಒథ㜆⢔㤄⢙಍ಌᴻ㜆のᏣ⽎に日経കೈഋೠスを㗺ಶでいಡ౼がథ
ྐྵἧでጾめဵ㗺⽐の౩಄ⶡ ��� の㗺⽐が㨅㏻㯜ჯ⽐ద
ⶴ㳬ಧ広告にಒಀ౩౺た೸എ೶ೈ೤೘ഈ೫ルᐢ౴の᯷᚟もᜲくథ
ಀのᣣ㯂性の高さがథ㜠の高い᯷᚟⓬と౺てᄦဵᴻ㜆ᢩ㗺⽐にも㖶価さಯていಡ౼ద

㨅㏻業の೸എがᄉ㶁౼る᯷᚟にᴻ㜆ᢩも⏮目

日経കೈリೠスは金㏻ᴻ資情報の㣰ኢᣣ㯂ⶴ。‒新のᴻ資೧ー
೿を⒌ᷞりしてᭅᩤ分析するಞか、企業や金㏻≡関などのጰき
を、さま౹まな㕟度から㖶პする㖋နをᷴ㠷。資⢔㤄用の೧
೐೬೤೐や῝らしにᬒⰫつ౭金の情報など、金㏻関ჯ者、ᄦ
人ᴻ資ᢩにとಆてᭊ㗺の情報を౭ᤙけしています。

日経കೈリೠスとは

発㑳㥯Ỷ 62,000㥯 （％）

ఴጾめဵ㗺⽐の業⯃వ

ጾめဵ㗺⽐の౩಄థ����䈯が㨅㏻業㯜ჯ⽐

ਮᴻ㜆ᄉ㖊㤄⢙のために㗺ಶでいます。（ಀの၈）

ਮなるಜく日Ὼ日のう಄に⚄㗺。㣰‰に೿ー೒೤೩ጰᐢ確㗡しながら、ᶘり㢭り。（㪄㑳）

ਮ一度㣟して㗺ಶでみて、ᭊ㔵とᮆ౩㖋နにಇいてಒ೔೵ーを౺てᄆ存しています。（⢐ᄆ）

ਮᴻ㜆ኯἝのᙾ⓮として活用できそうな☣をᵁⵓし、 きためている。（ಀの၈）

ਮ㪒₝᯷᚟はᾌ⶜ካを㣇ಆてೢೈ೤೐している。（ᴻ㜆㶝ᓦ）

ਮ1カ‗分を何ᗍか㗺み㢭す。㤇Ꮯにその㖋နを㔼てどう感じて၀とಌ౩㤎౩౮を⫝̸㗡します。�ᴻ㜆㶝ᓦ�

ਮ⼮日からの೜ールス೩ー೐にᬒⰫてる。（㪄㑳）

ਮర発ᷞతᢗ力企業ఱಒ特に好きなコഔ೧ഔ೥です。（㖤኿）

ਮ⬬ᒨᶃᣯにჀ用。�㪄㑳�

ਮ株、☤‑、ᴻ 資信㖊、࿅ጰ⢔のᴻ㜆᯷᚟をᬫる㕕☣から㗺ಶでいます。（Ḥᄆ）

㨅㏻業㯜ჯ者ಒ౸ಡ౹ಡな㕃☣で
ὅ経കೈഋೠスを活⢙していಡすద

金㏻業

24.4
製㣤業

19.9

⢤性

89.4

᝶性

10.6

情報サービス、೿スコഀ

11.0࿅ጰ⢔業�6.0
（％）

ၻ計・⮲ጴなどᣣ㯂サービス�4.9
ሩጴ�4.9

ừ⾼・学⼱ịḚ業�4.6
᪩㖚業�3.9

ᎄ⥧・⭡⬶�3.5
Ꮄ᜘業�2.5 その၈

14.3

4,215྿ሼ

ఴ㗺⽐の性ኰవ ఴ㗺⽐のᩎᘘ࿍ᨤ㜆⢔వ

ܸ日経കೈリೠス㗺者調査。2�1�ᩏ1�‗にᢗἩ26
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㨅㏻の೸എಃ౴で಍く
ᢹ㓊᤬ಛの㖞⎀もጙ₂⦕
㨅㏻の೸എを多౲㗺者にᵿಇὅ経കೈഋೠスでಒథ新しい
ᴻ㜆信㖊商品の情報などథ㨅㏻業⢶の㯜ჯ者をೠー೓೤ト
にしಂ広告がὅ఩ᷴ㠷౸れていಡすద
㗺者のᴁᬫಥ㻄౲థᢹ㓊᤬をೠー೓೤トにしಂ広告の出⯒
᠇႞ಋしてಥ‒㤞ですద

㗺⽐の⏮目度が࿂がるᐘ⯃調査ജഊഔ೎ഔ೑
೸എథ個人ᴻ㜆ᢩをᓦಲ౽ὅ経കೈഋೠス㗺者が⧟をሎಬ౾ているのがథᐘ⯃の㘆⃅やഊ
ン೎ン೑ですద人気ೃ೫ഋストのᢗ力ಒ䉉� 信頼できる㨅㏻≡㯜థストഊ೧೙ストಒ䉉� な
どథ気になる情報を౭ᤙ౴していಡすదర�ᇚሼ長者のⶺ㶐ఱなどథ㜆⢔㤄⢙の⇉ᰮをᴢಆ
ಂᐒಒథೱ೤೐೫ンೱーでಥ㜭ሢ౸れていಡすద

大ᑴ㖤኿ᴻ資信㖊ឰ㖊త2�1�ᩏ�‗23日၊�೶ル೻ージ%0:�*URXS�-DSDQత2�1�ᩏ�‗1�日၊�೶ル೻ージ

日経㨅㏻≡㯜ഊഔ೎ഔ೑

ス೩ഊ೧ジス೩ഊഔ೎ഔ೑

ဵ⍩ೃ೫ഋス೩ഊഔ೎ഔ೑

తဵ⍩のೱ೤೐೫ഔೱー（✁㲈）

�ᇚሼ㮾⽐のⶺ㶐�（����ᩏ�‗��日ᐒ）

࿅ጰ⢔も౩࿂がら಍い�（����ᩏ�‗��日ᐒ）

⟡㨅V6೴೤೩೔イഔ�（����ᩏ��‗�日）

␾ᜯ株をឪめಫ౩�（����ᩏ��‗�日）

లဵ⢐���ᩏళの㕾�（����ᩏ��‗��日）

၀౶ಀᴻ㜆ᄉ㖊�（����ᩏ�‗��日ᐒ）

27

金
融
業
の
プ
ロ
を
中
心
に
信
頼
さ
れ
る
日
経
ヴ
ェ
リ
タ
ス



౰めⷅ౮಍೴ジ೮スᳮ⣊థ೷ഊഔ೪ᳮ⣊に‘ጙ಍メデೄೃ
᯷᚟Ᏻᬫのス೎ルが高くథ౺౮も職㱞も高いద
企業ሻの意ᮆ⎡定に౭いて᫟いᬋ㵓力を持っている㲪子⛟㗺⽐ద
೷ഊഔ೪を⟨㕨さ౾థᓠᒛを⩱ら౾るಜ౰థ‒もಘさಲ౺い⧥ᴊとい౫ಡ౼ద

日経㲪子⛟とは

日経㲪子⛟では㗺者デーೠ೺ース、日経 I'を⇾Ⳕしています。ビジ
ネスパーೞഔ࿜ᭈの㗺者に、ᬒ職や職⯃、ᬩ業ᒨ㔾∸などの詳細な
ᤦ性を⦍㫹していたಃくことで成Ⱛしています。このᤦ性デーೠに
日経㲪子⛟・日経 %P ⬬サイトの㯨㕎᤭⌂などをⷔみᐙಲ౾た㜠
の高いデーೠを೿ー೒೧ೄഔ೑೸ഊ೤ト೶ೊーഁとして活用する
ことができます。

㜠の高い㗺⽐デーೠベース
㗺者の日経㲪子⛟ಛの信㶁は、‘Ἇၻᒨの⸎⸏➙と⧣接⁚㖗➙の
高さに㒉れています。この信㶁感が広告をᷴ㠷した企業にᣠする
信㶁につながります。ቁ⁚㖗➙の高い日経㲪子⛟ഇー೗ーとは長
 的な関ჯ性をⳔきやすく、優ボ㶝ᢘの⾼成を౭ᴊၽいできま
す。

高い೉ഔ೓ージメഔ೩
日経㲪子⛟と日‱経⒜新⾅をⷔみᐙ
ಲ౾ることで、企業の೷ഊഔ೪イ
メージをಫり高めることができま
す。ト೤೸೻ージの広告ス೻ースを
一定 㯒Ꭲ‘できる೶എഔト೻ージ
ೋー೫ー೘೤೸や、ビル೽ー೪など
のリ೤ೢメデೄೃ商品は、ⶴの新⾅
に近い「⦍ᚡ感」がᢗ⟡できます。

ⶴのἠ⾅との⧥࿹ጙ₂

೴ジ೮スഋーೡーにೡイ഍೐೩にኸ㤍
ఴᬒ職వ

ⶡ�ዦが意ᮆ⎡定に㯜ಲるᬒ職⽐

ၻᒨの౩಄
‘職⽐

ਉ会長・ᬒᒨ೐ഊス　ਉ㥯長೐ഊス　ਉ㗾長・࿧ၣ೐ഊス　ਉྐྵゲ社ᒨ・ಀの၈

ఴᩏၔవ

ⶡ᎒Ỷが��ၔജ��ၔの೴ジ೮スഋーೡー࿍ၔ

日経㲪子⛟
ၻᒨ

（ၻᒨሥ႞）

ਉీ��ၔ　ਉ��ၔ　ਉ��ၔ　ਉ��ၔ　ਉ��ၔ　ਉ��ၔీ

12.619.215.1
（䈯）

22.624.542.829.811.316.1
（䈯）

6.0

日経㲪子⛟にᷴ㠷౺ている広告࿧企業イメージ

信㶁できる 一␥である

54.5
30.2

安定性がある 25.5
（䈯）

日経I'ᤦ性情報
ೃ೐೜ス᤭⌂
㖋န㯨㕎 '%

㲪ᡘ⛟会ᒨỶ 388྿人 ⸻೻ー೙ビആー 2ᇚ8,416྿�PV /‗
2�1�ᩏ1‗ᾌ☣ 2�1�ᩏ1�3‗ᾌ☣

‗㯒⸻ೃ೐セスỶܸ 4ᇚ3,683྿PV /‗
2�1�ᩏ1�3‗ᾌ☣

ܸ「PC、㲪子⛟モバイルの㯨㕎Ỷ」�「㲪子⛟ೃ೸リ（ⶴ㳬ビューೃーを㰿く）の㒉示ᗍỶ（Ꮳ⽎ᄽ）」

2�1�ᩏ5‗ᾌ☣ 2�1�ᩏ5‗ᾌ☣
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広告メデೄೃと౺ての日経㲪子⛟と日‱経⒜ἠ⾅

日‱経⒜ἠ⾅との೐എスメデೄೃጙ₂
ഋーೢをᵮ᜼౺ᨱ広くೃ೵ール

日‱経⒜新⾅と日経㲪子⛟ᐙ計でリーೢできるのはⶡ ��3 ྿人で、そのう಄㨁㓧ኴ用者はⶡ 1�� ྿
人です。一方、日経㲪子⛟でのみೃ೸എーೢできる㗺者はⶡ 1�� ྿人に࿂ります。㕷いḌえると、㲪子
⛟ಛのᐝᾌ出⯒にಫಆてこれまでの「日経購㗺Ỷ」ಛのリーೢをⶡ 3�� 増やすことができるのです。

日経㲪子⛟はᣯ⹄㖚計やጙ₂計⒳のしやすさに౭いて、大きな強みを発ḗします。㜠の高い㗺者デー
ೠ೺ースを活用、㗺者のᤦ性ኰにᏬ᭚を計⒳し、⋌のἩⲌに生かすこともできます。ೠー೓೤トを
㤩び、確ᢗにメ೤೜ージをᤙけることができるのも日経㲪子⛟ならではの強みです。

日‱経⒜新⾅の強みは �1� ྿人ၖ࿂の㯨㗺者Ỷ。リーೢỶやイഔパ೐トの大きさという☣で、コス
トパ೶ೊー೿ഔスが高いメデೄೃといえるでしょう。

�ಇのメデೄೃの⧥࿹ጙ₂をᢗ⟡౼る
日経㲪子⛟と日‱経⒜新⾅をႶ用する೐എスメデೄೃ戦略の目的は、それぞれがᵿつ力を生かして、
コഀュ೬೒ー೘ഈഔを‒㤞፥することです。例えば、新⾅広告では企業メ೤೜ージをၽえ、㲪子⛟では
ⶴ㳬広告と㣧Ḿ、詳㢽したೠイೃ೤೸サイトで商品の⟨㕨を⒌めてもらうパೠーഔが⽎えられます。
ᢗ㱨に、日経㲪子⛟と日‱経⒜新⾅のႶ用は、⧥࿹ጙ₂を発ḗすることが分かಆています。

ఴᄦဵ⑇㛻㛦の購入⽐ܸዦᐙతೠイೃ೤೸広告ጙ₂⒳定調査န例వ
ఴ日‱経⒜ἠ⾅との㯨㗺⽐ᐙ㕾వ

接触なし

14.0

29.7

44.4

新⾅㯨㕎 ࿓ἧ㯨㕎

新⾅・㲪ᡘ⛟㣧動で

㜭ሢ者が
3.1ᄨに

トーೠルリーೢ

803.4྿人

日‱経⒜新⾅
㣰1日ၖ࿂
㯨㗺者

616.3྿人人

日経㲪子⛟
㣰1日ၖ࿂
ኴ用者

346.7྿人

࿓方ኴ用者�159.6྿人

日経㲪子⛟

●ᣯ⹄を㖚㕾しやすい
●㗺者のᏬ応を㗍ⷅに⒳定ᐊ⿫
●㗺者ᤦ性ኰの分⁷がᐊ⿫
●㗍ⷅなೠー೓೧ೄン೑がᐊ⿫

日‱経⒜ἠ⾅

●多౲の㗺者にྐྵᩮにᤙ౴る౶ಋができる
●ビ೙೮ス೔ഀആニ೧ೄーに౭౴るర⦍ᚡ感ఱ
●人㯒がᴊにᵿてる
　‒᜼の広告᠇႞なಬでಒのインೲ೐ト

「ܸ購入」は「᫳㗌商品を㛷ಆた」「ᐝ⬬の၈の商品を㛷ಆた」「ၖዌから᫳㗌商品を㛷ಆていて、၀ᬣも㛷い⸏けたいとᮆಆた」のᐙⲱ
ܸೠイೃ೤೸広告ጙ₂⒳定調査䉄2�15ᩏ3‗ీ�‗にᢗἩ。イഔೠーネ೤ト調査、ᗍᏭỶ1����ܸ-�R($'（ሥᗢ新⾅⸻ᐙ調査）䉄ሥᗢ��㥹㤌ᩩ⧳の15ీ��⌁の⢤᝶2�����人がᣠ㚼。2�1�ᩏ1�‗にビデೋリサーೢがᢗἩ29
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日‱経⒜ἠ⾅⬬ಒథ೔ー೾഍ー೩೷ഊഔ೪ಧ企業が持ಇ価値を高めるためにథ
経ᔡのᶃ標と಍るさಡ౹ಡ಍᯷᚟を౷Ḅკ౺ていಡ౼ద
಍౮でも日経企業イメージ調査ಒ ���� ᩏၖ⁚の㮾い⌂ᐍが౥ಭథ
%WR%థ%WRC の広告೸ഊഔ೬ഔ೑ಧథ経ᔡᳮ⣊Ⱛ⃵のᶃ標と౺て␠⢙౺ている企業も౥ಭಡ౼ద
日経 CVRಒ企業イメージ調査のἠ౺いኟ⁷ἧ⏠と౺てథ���� ᩏにḄკを開ឪ౺ಡ౺たద

೿ー೒೧ೄン೑ 個性 技術 ၩ業力 のれん活力

顧
客
ニ
ー
ズ
へ
の
対
応
に
熱
心
で
あ
る

よ
い
広
告
活
動
を
し
て
い
る

親
し
み
や
す
い

営
業
・
販
売
力
が
強
い

セ
ン
ス
が
よ
い

個
性
が
あ
る

文
化
・
ス
ポ
ー
ツ
・
イ
ベ
ン
ト
活
動
に
熱
心

研
究
開
発
力
・
商
品
開
発
力
が
旺
盛
で
あ
る

技
術
力
が
あ
る

扱
っ
て
い
る
製
品
・
サ
ー
ビ
ス
の
質
が
よ
い

活
気
が
あ
る

成
長
力
が
あ
る

新
分
野
進
出
に
熱
心
で
あ
る

社
会
の
変
化
に
対
応
で
き
る

国
際
化
が
す
す
ん
で
い
る

優
秀
な
人
材
が
多
い

経
営
者
が
す
ぐ
れ
て
い
る

財
務
内
容
が
す
ぐ
れ
て
い
る

安
定
性
が
あ
る

伝
統
が
あ
る

信
頼
性
が
あ
る

　

2�
項
目
平
均

日経企業イメージ調査
企業の೿ー೒೧ೄഔ೑ᳮ⣊のᙾ⬏デーೠ

調査項目 調査ⷞ₂

ビジネスを優位に進める力となる企業ブランドイメージを上場企業を中心とした大手672社について調べています。
企業がどのようなイメージを持たれているのか、ビジネスパーソンと一般個人に分けて聞いているのが特色です。

調査結₂からは、企業೷ഊഔ೪イメージの強い☣と᫛い☣が㗺みᏳれ、広告を࿜ᭈとした
೿ー೒೧ೄഔ೑೸ഊഔ೬ഔ೑のみなら౽、経営戦略のᙾ⬏デーೠとして活用できます。

広告を㔼⾅きする㶀度である「広告接触度」、企業活ጰを⩱ಆている⮯度である「企業㗡⩱度」、一
␥とᮆうかどうかの「一␥㖶პ」、好ましくᮆう⮯度である「好感度」、株᪽を㛷いたいとᮆうかどう
かの「株購入意向」、就職したりさ౾たりしたいかについての「就職意向」を⾅いています。

࿧㔵
�項目

●広告接触ᩮ� ●ၩ業㗡⩱ᩮ� ●ྐྵ␥㖶პ　
●᝾感ᩮ� ●⃝㜭ሢᰮᐢ� ●ᤈ⾖ᰮᐢ

ᩏにಫಆて㖶პ項目がᜤಲることがある項目。2�1� ᩏはコーポレート್バ೫ഔス（企業統⏌）につ
いてのイメージを新項目として調査しました。

೩೵೤೐ス
�項目

●ᘋ⟥⡏ᛌに気を㦩ಆている� ●೔ーポ഍ート್ೱ೫ンス（ၩ業統⏌）がしಆ౮ಭしている
●᝶性が活㟯している� ●社会㛧❡へのᏳಭⷔみに⯝⇉⦕　　

企業イメージの詳細を⩱るために、「㶝ᢘ೬ー೛ಛのᣠ᭚に⚌ᭈである」「技術力ある」「優秀な人材
がᜲい」など 21 項目も調ಜています。一ゲᄦ人があまり接する≡ၻがᣱない㥯品やᏉ材Ἇをᴢう
企業のイメージを⩱るために、ビジネスパーೞഔにⷩಆた調査もしています。

㗍ⷅ
��項目

●顧客ニーズへの対応に熱心である ●よい広告活動をしている� ●親しみやすい
●営業・販売力が強い� ●センスがよい� ●文化・スポーツ・イベント活動に熱心
●個性がある� ●研究開発力・商品開発力が旺盛である ●ᴢಆている製品・サービスの質がよい
●技術力がある� ●新分野進出に熱心である� ●社会の変化に対応できる　
●国際化がすすんでいる� ●活気がある� ●経営者がすぐれている
●成長力がある� ●優秀な人材が多い� ●財務内容がすぐれている
●安定性がある� ●伝統がある� ●信頼性がある

ਉ2�12（Q䉇2�5）తਉ2�13（Q䉇2�5）తਉ2�1�（Q䉇2�5）తਉ2�15（Q䉇2�2）తਉ2�1�（Q䉇2�1）

50

40

30

20

10

0

（％）

2012 15.5 12.8 33.2 15.1 7.2 4.2 10.6 23.8 22.6 20.8 6.0 6.8 3.0 6.0 7.5 14.3 3.0 3.4 25.7 30.2 33.2 14.5

2013 11.3 12.5 32.5 10.6 6.8 3.8 14.3 21.1 24.9 19.2 6.0 4.9 3.0 5.3 10.9 17.0 3.4 3.4 26.0 36.6 29.8 14.4

2014 14.7 15.5 36.6 14.7 8.3 4.5 12.8 25.7 27.2 23.4 6.0 4.9 4.2 9.8 10.9 15.5 4.9 5.7 30.2 38.1 38.5 16.8

2015 13.0 11.8 31.3 12.6 5.3 4.2 13.4 19.5 29.4 18.7 6.9 6.9 3.8 6.1 13.7 14.5 2.7 5.7 25.6 32.8 27.1 14.5

2016 14.9 13.4 33.3 12.6 5.4 3.1 14.6 23.0 27.6 23.0 3.1 5.4 2.3 5.0 11.5 18.0 3.8 6.9 32.6 44.1 29.9 15.9

ኟ⁷例

日������
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30

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
基
礎
デ
ー
タ
と
な
る
日
経C

V
R



好感度

96.47％

先進性

0.295

0.272

0.24

0.062

0.168

0.283

0.196

0.327

0.426

0.305

0.107

0.026
0.042

0.193

企業イメージ調査をベースに
日経CVRで価値をひもとく

企業イメージ調査の「好感度」は消費者が製品・サービスをどれくらい受け入れやすいかの指標となります。「株購入意向」
（株購入意識）が高ければ、企業は資金調達が容易になります。「就職意向」（就職意識）が高ければ優秀な人材が確保できま
す。日経 CVR（日経コーポレート・バリュー・レポート）は、このモノ・カネ・ヒトの３分類を目標（KPI）として、詳細イメー
ジ 21項目の何が影響を与えているかを分析します。

モデル例では「情報接触」は「技術開発力」「優秀性」のイメージに影響を与えています。「存在感」
は「株購入意識」に強く影響しています。「株購入意識」を高めるには、消費者に商品を身近に感じ
てもらえる「存在感」を刺激する広告を増やすことが一つの方法となるでしょう。

企業が持っている価値をさらに高めるために

広告接触

情報接触
（広告など）

先進性

好感度

株購入意識

就職意識

存在感

安定感

優秀性

技術開発力

モデルの構造
詳細イメージ 21項目の特徴をまとめて、5つのイメージ因子をつくります。活気や成長性に関す
る「先進性」、消費者との結びつきを示す「存在感」、消費者の信用度を示す「安定感」、経営戦略の
推進力である「優秀性」、新製品や新サービスを生み出す「技術開発力」です。

パスモデルの例
広告など「情報接触」が 5 つのイメージ因子を介して、3つの KPI にどう影響を与えているかを
統計学的に分析したものが CVR のパスモデルです。それぞれの項目に刺さる矢印の大きさが影
響力を示します。

イメージ項目 イメージ因子 目標（KPI）

●活気がある
●成長力がある
●新分野進出に熱心である
●個性がある
●社会の変化に対応できる
●国際化がすすんでいる
●センスがよい
●文化・スポーツ・
　イベントに熱心

●顧客ニーズへの対応に
　熱心である
●よい広告活動をしている
●親しみやすい
●営業・販売力が強い
●製品・サービスの質がよい

●信頼性がある
●安定性がある
●伝統がある

●財務内容がすぐれている
●経営者がすぐれている
●優秀な人材が多い

●技術力がある
●研究開発力・
　商品開発力が旺盛

情報接触
（広告など）

18.28％

存在感
29.18％

安定感
33.46％

優秀性
12.68％

技術
開発力
38.43％

83.92％

株購入意識
65.1％

就職意識
76.08％

先進性

存在感

安定感

優秀性

技術
開発力

18.28％

29.18％

33.46％

12.68％

38.43％
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శ1�������త⁢ိ㥹ᎌၔ⢟ᎃ大ᴊ⢧�1�3��� 㲪㗋（�3）32����251

శ5�1��515త大㰙ᨌ࿜ᝃᎃ高䂶≖�1���2� 㲪㗋（��）��3���111

శ�����3��తᐞ᏿ᤚᨌ࿜ᎃ⃌���1��33� 㲪㗋（�52）2�3�33�1

శ�12�����త⭡᥋ᨌ᎞ᜲᎃ᎞ᜲ㸺⁢�2�1��1� 㲪㗋（��2）��3�33�1

శ������21త′ᨵᨌ࿜ᝃᎃ፦一⁖㔳���1�2� 㲪㗋（�11）2�1��2�1

శ�5����11త⭆᳻ᨌ࿜ᝃᎃ࿃ᤶᴊ㣟���1�2�� 㲪㗋（���）3�1�����

శ��������తိ㥹ᨌ࿜ိᎃ☩࿥㣟ⱍᤚ⢧㕟� 㲪㗋（��5）2�1��31�

ὅ‱経⒜新⾅社

⁢ ိ ‱ 社

᜼ 㰙 ‱ 社

ᐞ᏿ᤚị社

㔳 㥯 ị 社

′ ᨵ ị 社

⭆ ᳻ ị 社

ိ 㥹 ị 社




